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REFACIO

Por Steve J. Larsen

“Sr. Larsen, vocé ndo tem receita recorrente e
VOCE é o negécio.”

Quando eu tinha apenas trés anos no meu negdcio, eu tinha
vendido cerca de $8.000.000 de minhas proéprias ofertas
online, e um servigo de avaliacdo de negdcios real estava
analisando dados financeiros e de mercado para ver quanto
dinheiro meu pequeno império realmente valia. Depois de
um jogo de espera de varias semanas, a resposta atingiu
meu amago com um desgosto desagradavel que nunca
esquecerei. Preparado?

Meu negdcio valia apenas US$ 500 mil.

“O qué?! POR QUE!? Olhe para as vendas!! Olhe para o
publico! Como um negécio com cerca de US$ 8 milhdes em
vendas pode valer apenas US$ 500 mil?!" Fiquei furioso.

Mas a resposta foi a primeira linha acima, que
foi um dos maiores socos no estbmago
empresarial que ja experimentei. “Sr. Larsen,
vocé ndo tem receita recorrente e VOCE é o
negocio.”

N&o creio que alguém diria que milhdes em vendas sdo um
fracasso, mas também vi claramente o quao devastador é
construir um negécio com VOCE como a continuidade,

O que era ainda mais doloroso era saber que eu tinha
uma vozinha irritante na minha cabeca que ficava
dizendo: "va construir continuidade e aumentar a
receita recorrente", mas eu nunca fiz isso.

Entdo como eu poderia ter construido tudo errado?
Acontece que eu perdi algumas das partes mais
sutis da Value Ladder, o que é facil de fazer.

Deixe-me explicar.

A primeira vez que ouvi Russell Brunson dizer
“Value Ladder” foi ha cerca de 10 anos, e isso
mudou minha vida empreendedora. Senti que
de repente tinha a linguagem para descrever os
planos de marketing na minha cabeca. Isso
mudou tudo para mim. Na época, eu estava
fazendo um curso de marketing, o que nunca
trouxe tanta clareza de marketing nas minhas
aulas quanto o Value Ladder. O conceito agora é
um padrao da industria de como comunicamos
marketing.

O conceito de Escada de Valor se tornou uma
forma tdo poderosa e universal de expressar ideias
empreendedoras e de marketing que até mesmo
aqueles que tentam competir com Russell online

em vez de construir um negdcio com seu préprio uso, seu préprio modelo para tentar dar continuidade
ruim. Faz sentido? Eu estava fazendo errado. Eu o enganei.

ndo tinha um negdcio; eu tinha uma promocgao.

Offers In The Value Ladder
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O que eu realmente perdi naqueles primeiros anos pode ser
mostrado na forma como a maioria das pessoas desenha
uma Escada de Valor. Se vocé nunca viu uma antes, ela
parece trés ou quatro degraus e mostra visualmente como
vocé vai ascender seus clientes. O problema real é que é ai
que as pessoas geralmente param de desenhar. No entanto,
ndo estd completo. Essa ndo é a Escada de Valor a menos
que a outra parte esteja I4. O que a maioria das pessoas ndo
desenha é a parte na caixa vermelha. Ela é esquecida com
frequéncia, e as trés pequenas setas simbolizam a parte que
eu também estava esquecendo: continuidade.

Em algum lugar ao longo da linha, nossa industria de marketing
na Internet meio que se esqueceu dessas pequenas “flechas de

continuidade” e, em vez disso, apenas desenhou

mais degraus na escada. Todos nds temos 1.000
ideias por dia, entdo é facil comecar a se afastar de
uma Escada de Valor concluida e, em vez disso,
apenas adicionar degraus infinitos para que suas
ideias tenham um lugar para viver. Suas Escadas de
Valor meio que acabam parecendo a cena de abertura
de Ace Ventura Pet Detective, onde ele estd enviando
uma mola centenas de degraus abaixo.

Sem julgamento. J& passei por isso, ja fiz isso. Mas tire um
momento para aumentar o volume do "papo real" e se
inclinar um pouco, porque NAO criar e focar na continuidade
no inicio da minha vida empresarial é o maior
arrependimento empresarial que tenho. Sem contestagao.
Como eu queria ter feito as coisas de forma diferente...



E por isso que o Linchpin é tdo poderoso e
extremamente necessario.

O Linchpin é a diferenca entre ter um negécio real e
ter apenas sequéncias de vendas pontuais. Ele guia os
pensamentos visionarios do empreendedor para um
modelo de receita produtivo e garante que todas as
ideias se ancorem de volta para resolver as
necessidades reais do negécio. Sem isso, é facil
comecar a administrar seu negécio com base na ideia
do dia. Descobri que o Linchpin realmente ajuda a
resolver quaisquer tensdes entre os empreendedores
visiondrios e o resto de suas equipes também, porque
agora todos podem apontar de volta para a mesma
visdo desenhada.

para constantemente criar novas ofertas MAIS todo
o marketing E a entrega. Agora, eu poderia usar
minha energia para realmente fazer o mesmo
negdacio crescer, em vez de dar a luz um novo. Eu
tinha fluxo de caixa e espago mental para fazer
melhorias continuas na minha continuidade
principal.

Também encontrei muita simplicidade empresarial
ao usar o Linchpin. A maioria conhece meu comeco
louco, que passei por 34 falhas de produtos antes
gue um realmente funcionasse. Na 35° tentativa,
fiquei tdo animado que finalmente funcionou que
acho que fiquei um pouco viciado, e nos quatro
anos seguintes criei e lancei mais de 55 ofertas
diferentes minhas. Eu realmente

Espero que, ao ler este livro, vocé perceba que tem muitas ideias de produtos, mas as outras

questdes comerciais também sdo o Linchpin
resolve. Tem muita coisa.

Por exemplo, todos os negdcios, seja vocé uma
Fortune 500 ou uma start-up de sala de estar, sao

anjos empreendedores cantaram no dia em que
apaguei 52 deles. Por qué?

Menciono isso apenas porque vi milhares de
Escadas de Valor representando

constantemente faminto por duas coisas: fluxo de caixa didrio de centenas de mercados, e como vocé |é isso e fluxo

de leads diario. O Linchpin resolve ambos.

O jogo é sobre aumentar seu controle sobre o fluxo
de caixa e o fluxo de leads 0 maximo possivel. E
embora os dias de muito dinheiro sejam bons, é
realmente sobre fluxo de caixa. Era isso que estava
faltando no meu negécio.

E irénico como poucos empreendedores da internet
realmente tém continuidade, considerando que o
sonho de um estilo de vida de praia com laptop é a
razdo pela qual muitos de nés comecamos. No
entanto, é muito dificil desenvolver um negécio
saudavel sem saber quanto dinheiro entrard amanha.
Verdadeiramente, o fluxo de caixa é rei.

Se vocé esta pensando, "Bem, eu sé preciso de
leads, Steve!" Ok, mas mesmo que o cliente mais
sonhador esteja comprando de vocé hoje, vocé
sabe que atraira um novo lead amanha, em um
processo que ndo exige vocé€? O Linchpin resolve
seus problemas de fluxo de caixa e fluxo de leads.

Também descobri que focar na continuidade permite que
os empreendedores aumentem drasticamente a
experiéncia do cliente. Foi um beneficio surpreendente
gue vi por mim mesmo. Eu ndo tinha mais

livro, vai parecer facil ter mais ideias do que o
modelo Linchpin comporta. BOM! Deixe que o
que vocé esta prestes a ler o force a manter,
combinar ou matar suas ideias de oferta. E sobre
criar melhores ofertas, ndo necessariamente
mais ofertas.

Por fim, lembre-se, s6 porque é uma boa ideia ndo
significa que vocé deve fazé-la (ndo sou de falar sobre
isso), mas deixe o Linchpin guiar as ofertas que vocé
escolher construir para que elas estejam em um tema
ascendente. O Linchpin é sobre criar um tema ao qual
todas as suas ofertas se conectem. Por exemplo, é
muito comum um empreendedor me entregar seus
planos de Value Ladder para criticar apenas para eu
devolvé-los e apontar: "Esta ndo é uma Value Ladder.
Séo trés negécios individuais que estdo todos
direcionando trafego um para o outro. Uma Value
Ladder é um tema de neg6cio com trés ofertas, todas
levando a continuidade." O Linchpin resolve isso
ajudando o empreendedor a se concentrar na criacao
de um tema forte em toda a linha de produtos de
uma empresa, em vez de muitas ofertas nao
relacionadas.

Leia este livro na integra. Seja um estudante
completo. Eu ndo li muitos livros de gurus

porque eu estudo Russell. Estive em seu escritério
muitas vezes e vi como seu dom desdobra enormes
quantidades de informacao, e entdo faz a
simplicidade aparecer com um rabisco de boneco de
palito. Entdo todo um mercado mudara.

Como muitos empreendedores, vejo o trabalho
que fazemos para ajudar os outros como quase
sagrado. Conheco Russell Brunson pessoalmente
ha 8 anos. Sua ética de trabalho e motivacdo sao
inigualaveis. Sua missdo ndo é sobre riquezas. Ele
ja fez isso. Muito e depois mais. Ele aparece
repetidamente porque gosta de resolver
problemas de empreendedores em larga escala, e
este livro ndo é diferente.

A maioria ndo sabe que Russell Brunson foi o
pioneiro do conceito Value Ladder como um todo.
Agora, com este livro, ele esta retornando com o
Linchpin para preencher o modelo.

O livro que vocé esta prestes a ler também poderia
ter sido chamado: Russell Brunson's Personal
Lessons From Executing His Own Secrets Trilogy.
Pegue uma caneta e aperte o cinto, porque
acontece que Russell Brunson na verdade tem mais
segredos para compartilhar, e vocé os esta
segurando. Va em frente.



Capitulo 1

LINCHPIN- ...

O segredo simples e esquecido em meus funis que tirou o Clickfunnels de
Startup para 9 digitos por ano... (em apenas 3 anos)

Muitas pessoas falam sobre como o ClickFunnels cresceu
de uma startup para mais de 9 digitos em apenas trés
anos, e todos apontam diferentes raz8es para isso.
Alguns atribuem isso ao software, outros a comunidade e
outros acham que é por causa dos nossos livros ou de
um dos nossos funis. Embora todas essas coisas sejam
GRANDES contribuidores para o nosso sucesso, estou
totalmente ciente de que houve um pequeno ajuste que
fizemos em nossos funis, cerca de trés semanas apds o
lancamento, que instantaneamente 10Xed ClickFunnels
quase da noite para o dia e foi a chave para o nosso
rapido crescimento.

Este livro ira guia-lo através do modelo que agora
chamamos carinhosamente de “The Linchpin”. Ndo é

apenas uma maneira de construir sua empresa e
estruturar seus funis, € O CAMINHO. E o modelo que
todos os nossos clientes de coaching dentro do Two
Comma Club X Coaching Program sequem. E o
modelo que treinamos todos os meus membros do
Inner Circle durante nossas reunides de mastermind.
E 0 modelo que todas as minhas empresas seguem, e
se algo ndo se encaixa neste modelo Linchpin, entao
ndo o fazemos. Sim, é tdo importante.

E assim que a estrutura do Linchpin se parece,
e vamos detalha-la neste livro.
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Os conceitos que vocé aprendera ndo sao dificeis. Na
verdade, eles sdo simples. Especialmente se vocé ja
tem um negécio existente, vocé notara que sdo
alguns pequenos ajustes em como vocé olha para o
seu negécio e como vocé o estrutura. Depois de fazer
essas pequenas mudangas, vocé tera a capacidade de
escalar rapidamente. Eu sei que muitos de vocés ja
fazem webinars ou desafios. Vocé ja pode ter um
evento ao vivo ou virtual. O objetivo deste livro ndo é
fazer vocé parar de fazer o que esta funcionando. Em
vez disso, € mostrar a vocé como adicionar algumas
das outras pecas que vocé provavelmente esta
perdendo, e que vocé precisara para um negocio
escalavel, e amarra-las todas juntas com um simples
eixo. Seguir este modelo permitira

para vocé crescer e dimensionar sua empresa 10 vezes mais rapido.

Como vocé verd em breve, o verdadeiro ponto crucial é uma
mudanca de mentalidade sobre onde sua oferta de
autoliquidacdo é colocada e onde vocé coloca apenas um
botdo simples, em um lugar bem especifico, em suas
paginas de agradecimento.

E isso!

Mas ndo quero que a simplicidade do modelo faca com
que vocé ignore seu poder. Compartilhei essa ideia com
dezenas de amigos ao longo dos anos, e quase todos
eles a desconsideraram, ndo a usaram e se perguntaram
por que ainda estamos crescendo tdo rapidamente
quase 10 anos depois! Essas mudancas simples
funcionardo para escalar qualquer negdcio, mas exigirdo
que vocé olhe para isso por uma lente diferente, com a
mente aberta.



MUDANCA DE LOCALIZACAO DO SLO
(OFERTA DE AUTOLIQUIDACAO)

O primeiro (e mais) principio fundamental que vocé precisa entender para ter sucesso com o framework
Linchpin é que vocé precisa se mover para onde o SLO esta localizado. Eu ensinei sobre o conceito de um
SLO no meu livro,Segredos de Especialistas.

Um SLO é uma oferta de baixo preco na pagina de agradecimento (geralmente de US$ 37 a US$ 97) depois que alguém lhe fornece

seu endereco de e-mail e é criada para ajudar a liquidar seus custos com anuncios.

Normalmente, o SLO é colocado na pagina de agradecimento depois que alguém se registra para um desafio
gratuito, webinar, cdpula ou evento virtual. Ndo somos pagos até que o evento acabe, entdo o SLO nos
permite colocar o dinheiro que ganhamos no SLO de volta em anuncios.

Por exemplo, depois que alguém se registra para minha Masterclass de Segredos gratuita, ele vé meu SLO na
pagina de agradecimento que o convida a obter uma cépia gratuita do meuSegredos DotComlivro. A pessoa
média que solicita meu livro gratuito acaba pagando US$ 9,97 pelo frete, e entdo nés os levamos por um funil
onde fazemos upsell do audiolivro e de um curso. Eu geralmente ganho mais de US$ 50 em média para cada
pessoa que pede uma cépia do meu livro.
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Vocé provavelmente j3 viu outros SLOs como estes:

* Depois de se registrar para um desafio gratuito:Faca upgrade para VIP por apenas US$ 47!

* Depois de se registrar para um webinar gratuito:Ganhe um e-book especial por apenas US$ 37!

* Depois de se registrar para uma ctipula gratuita:Obtenha acesso vitalicio as gravagbes por apenas US$ 47!
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O SLO TRADICIONAL

1. REGISTRATION 3. CORE OFFER -
PAGE MAIN BUSINESS PROFIT
They register for Atfter they watch your
the challenge or webinar or challenge, they
webinar. buy your Core Offer.
2. THANK YOU PAGE -
SLO TO COVER AD COSTS

On the thank you page, they buy
a one-time $37-$97 product.

Normalmente, a oferta que apresentamos é uma oferta mais cara (geralmente US$ 297, US$ 997, US$ 1.997 ou mais).

Fizemos cerca de uma duzia de webinars dessa forma. e eu estava animado porque come¢amos a ganhar
no final de um desafio, webinar, clpula, dinheiro, mas meu parceiro de negécios Todd

ou evento virtual. Se o SLO cobrisse todos os nossos Dickerson estava chateado porque ndo queria custos de
anuncios, entdo o que vendemos no final do estar em um negocio onde s6 éramos pagos
apresentacdo é puro lucro! quando eu fazia um webinar. Ele veio do

mundo do software e queria construir uma
Quando langamos o ClickFunnels, esta era uma empresa com renda residual e recorrente. O
modelo que usamos:

Durante uma discussdo tarde da noite apds um dos nossos
* Passo 1:NoOs promovemos um webinar gratuito. webinars, Todd teve uma ideia...

* Passo 2:As pessoas se registrariam para o
webinar e na pagina de agradecimento
Eu Ihes venderia uma oferta de US$ 37 para ajudar a cobrir

nossos custos com anuncios (SLO).

* Passo 3:No final do webinar, eu
venderia o acesso ao ClickFunnels por 12
meses por US$ 997. (Apds o término dos
12 meses, comecariamos a cobrar US$
97 por més pelo acesso continuo ao
nosso software.)
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E se, em vez de colocar um SLO de $
37 na pagina de agradecimento... e se
colocassemos um teste gratuito de 14
dias na pagina de agradecimento e
incentivdssemos as pessoas a criar
um teste gratuitoANTES o webinar
comecgou...e N0SSO NOVOo objetivo era
verQUANTOS ENSAIOSpoderiamos
dar de presente durante o processo
de inscricao.

Se fizéssemos isso, e Nosso objetivo
fosse testes, entdo poderiamos comecar
a olhar para a oferta de US$ 997 como o
SLO! Cada centavo que ganhamos com a
oferta de US$ 997, investimos de volta
em anuncios para fazer com que mais
pessoas se registrem no webinar e criem
testes gratuitos!

— Todd Dickerson
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Step #1 - Get Your FREE 2 Weeks Trial To
ClickFunnels BEFORE The Webinar Starts:

< Create Your FREE ClickFunnels Account Now!

...ESSA ERA A IDEIA.
_TAO SIMPLES.
TAO PODEROSO.
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AQUI ESTA A PARECENCIA DO
FUNIL NA ORDEM EM QUE ELES
PASSEI POR ISSO.

1. REGISTRATION PAGE 3. WEBINAR + $997 YEARLY OFFER

[ —

ﬁ} o
FLIN N%HM:KS
What You're Gonna Get...

I [ p————
h. Fusne Buriter eciim 81w valasni
m’ 5 One Furesi Sswy Cralivgs [sLivE Coaching] (9707 v

S e TewfiEc Secoem Coure T
R e ———— ey

E‘ _Total Value; $11,552

1. Pagina de registro do webinar:Eles se registraram para o webinar.

2. Pagina de agradecimento do webinar:Apds o registro, alguns clicaram no botdo e ganharam um
teste gratuito de 2 semanas do ClickFunnels enquanto esperavam o inicio do webinar.

3. Oferta de webinar:Eles participaram do webinar e alguns se inscreveram para a oferta de US$ 997.
4. Testadores e compradores anuais continuam em continuidade:

- Os usuarios de teste foram colocados em nossa continuidade e alguns continuaram pagando US$ 97/més apds o

término do teste gratuito de 14 dias.

4. CONTINUITY

- Aqueles que compraram um ano de acesso foram colocados em nossa continuidade e alguns
TriGIEFS Cll"id Yeaq |-|Y BU}"E‘TS continuaram pagando US$ 97/més apds o término da assinatura em massa de 12 meses.

Continue on Continuity

+ Create Your FREE ClickFunnels Account Now!
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Executamos esse novo modelo intensamente pelos préximos 12 meses. Eu estava fazendo 2-3 webinars por

I, REGISTRAT'ON PAG‘E 3. BULK CONTINUI I ' + OFFER semana, e estadvamos reinvestindo todo o dinheiro que ganhamos com as vendas durante o webinar (nosso novo

SLO de $997) de volta em anuncios para o préximo webinar.

[ -
o — e Depois de 12 meses, nés nos sentamos e calculamos como esse eixo havia afetado nossos resultados
Ll
financeiros, e os resultados foram surpreendentes.
FUN‘NEH—I&EKS

Durante esse periodo de 12 meses:

What You're Gonna Get...

i O e —— ok
) “ SR — [ree——

'F s e Farvesd Awory Chstlenge | /LW Coschiseg] (1971« oo

B N onaii e T * Mais de 2.500 membros compraram nossa oferta por US$ 997!
T s DeiCombecrets Copyweftisg Sorists o
& UFLIATTRD Afrousd + JUG LIVE Yitedd Tiketal | L
] Total Value: $11.552 - Em apenas um ano, faturamos quase US$ 2.500.000 em vendas!

2 - 5 D O+ M E MBE RS [:gj $99? XY R . Agora, isso por si s6 é bem incrivel, mas lembre-se de que ndo ficamos com aqueles $2.500.000...nds os colocamos de
volta em anuncios para continuar fazendo com que as pessoas se registrassem no webinar. A verdadeira magica

aconteceu quando percebemos isso:

2. THANK YOU PAGE

{%}DFUHNEL HACKS
* Ap6s o término dos testes, mais de 7.500 membros permaneceram no plano por US$ 97/més.

Congrats, You're Booked For The Webclass! 4. CONTINUITY

- Isso gerou uma receita de quase US$ 750.000/més.

Triule rs Clr'ld BL.IH< - Isso significava que tinhamos quase US$ 9.000.000 em ARR (receita recorrente anual)

'—) BU}"EFS Con’rinue projetada das assinaturas mensais dos usuarios em teste!
on CDnTinU”)’ ($750.000 x 12 meses = $9.000.000)

Foram US$ 9 milhdes (mais de 3,6 vezes MAIS dinheiro do que ganhamos com a oferta de
US$ 997) que teriamos perdido se nao tivéssemos feito o modelo Linchpin!

< Create Your FREE ClickFunnels Account Maw!

Sem mencionar as 2.500 pessoas que compraram a conta anual... uma grande porcentagem
delas continuou com a recorrente mensal quando a conta de 12 meses terminou!
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Quando vimos os numeros, percebemos que haviamos tropecado em algo incrivel!

Eu vi o poder da receita recorrente mensal. Claro, as vendas do webinar criaram um pedaco do
fluxo de caixa... mas o DINHEIRO REAL foi feito na continuidade.

E assim que se parece a estrutura central dentro do Linchpin.

O eixo central do SLO

K CONTINUITY + OFFER =
REGISTRATION 810 TO COVER AD COSTS
After they watch your
They register for webinar or challenge, they
the challenge or buy your Bulk Continuity +
webinor. Offer.

l NTINUITY

THANK YOU PAGE MIFGE = co
MAIN BUSINESS PROFIT Triuiers and
Bulk Buyers
hank you page. fh? get Continue on
O;;E?htﬂlgéEyiMos*r lncredléle Continuity

Free Gift Ever) that includes a
free trial fo your co ntinuity.

i Linchpin
Vocé pode ver como cle se encaixa em todo O modelo p

aqui.

o o ©

f=r ? Weh
@ | erhAﬂobm'.mds-mAﬂou “z ol :
v of "Jl.l"hlﬂ‘ E‘\'M“' PEFER lI
......

—

ATTRACTVE CHARACTER FLUNHEEL
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Uma coisa a ser observada — que muitas pessoas que tentam o Linchpin pela primeira vez erram — é que o
que estou vendendo no final do webinar ou do desafio ndo é apenas um produto ou curso aleatério; é

na verdade, uma oferta que envolve 3, 6 ou 12 meses de acesso ao nosso programa de continuidade.

Eu chamo isso de Bulk Continuity porque damos a eles acesso em massa a alguns meses de continuidade
dentro da oferta especial. E uma das chaves que explicarei em mais detalhes mais adiante no livro.

MEU MENTOR DAN KENNEDY SEMPRE DIZIA:

Em Ultima analise, O negécios
que pode gastar mais para
adquirir um cliente ganha.

— Dan Kennedy

),

POR CAUSA DESTE MODELO LINCHPIN, CONSEGUIMOS GASTAR
MAIS QUE TODOS OS OUTROS NEGOCIOS EM NOSSO SETOR.
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A ESCADA DO VALOR
(COM REGRAS)

Se vocé leu meu primeiro livro,Segredos DotCom, entdo vocé sabe tudo sobre um conceito que eu chamo de Escada
de Valor! O principio basico é que quando vocé aumenta o valor de algo que vocé oferece, vocé também pode
aumentar o preco. Na maioria dos negécios, vocé traz alguém para um nivel mais baixo da sua Escada de Valor com
uma oferta (como um livro ou relatério gratis) onde eles obtém algum valor. Se eles obtiverem valor dessa interacao,
entdo eles naturalmente vdo querer mais, e eles comecarao a subir na sua Escada de Valor, comprando outros
produtos e servicos.

/N Offers In The Value Ladder

Back-End

vV

CONTINUITY PROGRAM

» oo b—..
S ——
PRICE

o o °

o o A Value Ladder é uma maneira organizada de mover seus 4

e o clientes por suas ofertas. Conforme os clientes sobem sua Value °
Ladder, vocé fornecera a eles mais valor, entao suas ofertas

e o °
aumentardao em preco.

o o °

e o °
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No passado, quando ensinei esse conceito, ha duas
coisas que frequentemente surgem. Primeiro,
muitas pessoas acham que precisam criar TODOS
0s seus produtos ou servicos em sua Escada de
Valor antes de poderem comecar (o que nao é
verdade), ou se divertem tanto criando produtos e
servicos que logo tém centenas de ofertas e niveis,
e sua Escada de Valor se torna um labirinto de
valor.

Ambos impedem algumas pessoas de terem sucesso. Na
verdade, no meu Circulo Interno de nivel mais alto

e o o
O Linchpin é basicamente a
. n
Escada de Valor com regras.
° — Steve /. Larsen
o
L
L
e o o

Programa de Coaching, normalmente passo muito
tempo desvendando o que as pessoas criaram. Eu digo a
elas que elas tém que “matar alguns de seus bebés” (em
outras palavras, matar algumas de suas ofertas favoritas)
para serem bem-sucedidas, e entdo simplificamos sua
Escada de Valor.

Depois que mostrei pela primeira vez o framework Linchpin,
percebi que ele tinha o poder de consertar os labirintos de valor
dos nossos clientes! Na verdade, Steve . Larsen disse:

Ele ndo permite que vocé crie um monte de ofertas que vao confundir seus clientes. Em vez disso, ele
coloca regras e restricdes na sua Value Ladder para torna-la impecavel — o modelo perfeito — e mostra

0 que vOocCé precisa criar e em que ordem!

Mais tarde, mostrarei como colocar suas ofertas na estrutura Linchpin e como garantir que sua Escada

de Valor ndo se torne um labirinto de valor!
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A ESTRUTURA LINCHPIN

Nos préximos capitulos deste livro,
detalharei cada etapa, ou fase, da estrutura
Linchpin.

A estrutura Linchpinajuda vocé a estruturar as
ofertas em sua Value Ladder para lucro e
escalabilidade mdximos. Em outras palavras, é
basicamente sua Value Ladder com regras.

ATTRACTIVE CHARACTER FLYWHEEL

Os numeros na estrutura Linchpin abaixo
representam a ordem em que vocé criara as
partes da estrutura. Como vocé aprendera no
préximo capitulo, o objetivo principal do

Linchpin é construir sua receita de continuidade.

Todo o resto é um apéndice para construir sua
renda de continuidade.

Esse é o caminho que abordaremos no
restante do livro.

— - | S~ "" :
DRAMATIC DEMONSTRATION # ( | BULK DRAMATIC DEMONSTRATION # 2 | HIOH 1
—> ] OON-'],NUW@ I —_— ] ] TICKET 1
C/ko\llu\ge, o Webinar OFFER | Live or Virdual Event OFFER |
N L \—> / ----- |
5 | MIFGE LEVEL | ¥ eveL 2 LEVEL 2%
—> |~ $ ot CONTINUITY / SUBSCRIPTION
' [] O S EE RN EE O EE e EE EE G B B N M M s -
—> |, ' : .
e L ------- : : $.'. $'.. $... $... $... :
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ESTAGIO 1:0 MIFGE(Etapas 1-3)

1. Crie seu programa de continuidade ou assinatura
Vocé criara um programa de continuidade para receber pagamentos recorrentes.

2. Crie seu MIFGE (o presente gratuito mais incrivel de todos os tempos)
Vocé criard uma oferta irresistivel que inclui um teste gratuito da sua continuidade.

3. Lance seu MIFGE para o mundoVocé usara o Volante de Personagem Atraente para
vender seu MIFGE.

ESTAGIO 2:DEMONSTRACAO DRAMATICA #1 (Passos 4-6)

4. Crie sua continuidade em massa + oferta
Vocé criard uma oferta que inclui Continuidade em Massa gratuita (geralmente 6 ou 12 meses).

5. Crie sua demonstracao dramatica n° 1
Vocé criard um desafio ou webinar para vender sua Oferta + Continuidade em Massa (além de

colocar seu MIFGE na pagina de agradecimento do seu desafio ou webinar para conseguir mais
membros).

6. Lance sua demonstracdo dramatica n° 1 para o mundo
Vocé usara o Volante de Personagem Atraente para preencher sua Demonstracao Dramatica n° 1.

ESTAGIO 3:DEMONSTRAGAO DRAMATICA #2(Passos 7-9)

7. Crie sua oferta de alto valor
Vocé criara uma oferta de alto valor (que inclui continuidade em massa e mais).

8. Crie sua demonstracao dramatica n° 2
Vocé criard um evento virtual ou ao vivo para vender sua oferta de alto valor.

9. Lance sua demonstra¢ao dramatica n° 2 para o mundo
Vocé usara o Volante de Personagem Atraente para preencher sua Demonstracdo Dramatica n° 2.
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Vocé pode dizer a si mesmo: "Isso ndo esta fora de
ordem? Por que os numeros andam para tras?" Assim
como vocé ndo pode direcionar trafego para uma
pagina de vendas que ainda ndo criou, ha uma certa
ordem a seguir para construir sua estrutura Linchpin.

Vocé nao precisa construir todo o framework Linchpin
antes de lanc¢a-lo. Na verdade, recomendamos que
vOcé o construa em etapas e, em seguida, lance cada
etapa na ordem abaixo. Mesmo que tudo o que vocé
faca seja terminar a Etapa 1, vocé ainda pode ter um
negécio de sucesso. Cada etapa se baseia na préxima,
entdo, quanto mais etapas vocé concluir, mais bem-
sucedido seu negécio sera.

Vamos nos aprofundar em cada parte da
estrutura do Linchpin neste livro, mas por
enquanto, lembre-se de que o Linchpin...

...6 a melhor maneira de expandir seu
negdcio porque seu SLO se torna o que todos
os outros usam como sua principal fonte de
receita empresarial.

...mantém vocé e sua equipe focados no
crescimento de sua continuidade.

...constroéi sua continuidade, que é o
Unico ativo tangivel e vendavel em seu
negdcio a longo prazo.

Ndo estou no negaocio de autor. Nao
estou no negocio de eventos. Estou no
negocio de continuidade. Todo o resto

para a continuidad
figuem mais tempo e se tornem fas
delirantes. Esse é o Unico objetivo no
final do dia.—Russel Brunson - O que é
isso?

é um apéndice que atrai mais pessoas

e e faz com que elas

28
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Capitulo 2

CONTINUIDADE

Sem CONTINUIDADE vocé ndo tem um negocio

— - — mm=mama
BRAMATIC DEMONSTRATION # ¢ | BULE DRANATIC DEMONSTRATION # 2 | HOH

A
’ Challenge or Webinar | orrer ! Pl e Vil Bioat | o 1
S— ' H

={ = ML

-

MIFGE » LEVEL| ¥LeveL 2 LEVEL 3
“i"': CONTINUITY / SUBSCRIPTION

%% % 4. .

ATTRACTIVE CHARACTER FLYNHEEL
{_

T

2] 4]

PASSO 1: Crie seu programa de continuidade ou assinatura

Vocé criard um programa de continuidade para receber pagamentos recorrentes.

Toda a premissa do modelo Linchpin é baseada em uma declaracao que ouvi de um dos meus
amigos e mentores, David Frey. Ele disse:

Se vocé ndao tem
continuidade... entdo

VOCé nao tem um negocio.
— David Frey

30

Com base nessa declaracdo, a maioria dos
empreendedores com quem trabalho, mesmo os
muito bem-sucedidos, ndo tém um negdcio de
verdade. Eles podem vender produtos de alto valor,
realizar eventos ao vivo ou vender muitos produtos
Unicos, mas como seus negdcios nao estdo criando
renda residual e continua, eles ndo tém um negécio
de verdade. Eles tém uma promocao.

Por mais de uma década, eu estava no mesmo barco. A cada
poucos meses, langdvamos uma nova oferta, um novo
evento, uma nova promogao e, embora muitas vezes
tivéssemos promogdes de 7 e 8 digitos, quando o marketing
acabava, o fluxo de caixa também acabava.

Foi s6 quando lancamos o ClickFunnels — e
comecei a ver os efeitos cumulativos do foco
na continuidade — que finalmente entendi

o que David Frey estava dizendo. O objetivo de cada
promocgdo ndo era mais apenas ganhar dinheiro rapido,
mas, em vez disso, elas eram projetadas e orquestradas
com um objetivo em mente: como conseguimos mais
pessoas para a continuidade ou associacdo criando este
produto ou fazendo este evento?

Meu foco passou de apenas ganhar dinheiro uma
vez (uma promogao) para construir uma renda
residual de longo prazo (um negdcio). Quando
comecei a trabalhar com Dan Kennedy e Bill Glazer
em seu grupo de mastermind, Bill me disse algo
muito poderoso sobre todo o modelo de negécio
deles. Embora eles tivessem dezenas de livros e
cursos, bem como eventos ao vivo e toneladas de
outras maneiras de ganhar dinheiro, ele me disse:

e o o
Estamos no negdcio de duas
coisas: 0 negocio
de 'obter membros' e 'manter
® membros'.
— Bill Glazer
e o o



Ao colocar foco extremo na sua continuidade e atrair
novos membros todos os dias, vocé tem a
possibilidade de se dar um aumento todos os dias!

Vocé sabe como é bom acordar todos os dias,
verificar seu aplicativo Stripe no seu telefone e ver
guanto vocé ganhou no dia anterior... sabendo que
se quiser, ndo precisa trabalhar naquele dia, ou
naquela semana (ou mesmo ano!?). ESSE é o poder
de construir sua renda continua!l

Ainda me lembro do dia em que percebi que,
aproveitando o poder da renda residual e continua,
eu poderia basicamente comprar o que quisesse e
deixar que meus membros financiassem para mim.

Por exemplo, digamos que eu queira comprar uma nova
cabana de um milhdo de dodlares perto do lago. Com uma
hipoteca de 30 anos e 20% de entrada, meus
pagamentos mensais seriam de cerca de US$ 4.500 por
més. Isso pode parecer muito, até eu comecar a pensar
em termos de associagdo. Se eu tiver um programa de
continuidade do qual as pessoas pagam US$ 97 por més
para participar, preciso apenas que 47 pessoas se
inscrevam, e suas taxas cobrirdo mais do que os
pagamentos da hipoteca!

Quer um carro novo? Quantos membros serdo necessarios
para financiar? Vocé pode obter um bom Lexus para 20
membros ou até mesmo um Lamborghini para cerca de 50
membros.

Depois que aprendi esse principio, percebi que
seu negdcio deve ter apenas UM objetivo:
Trazer pessoas para seu programa de
continuidade e ajuda-las a permanecer.
Continuidade é a chave!

Continuidadeou programas de assinatura sdo frequentemente
chamados de associagbes. Para criar um programa de
continuidade, vocé oferece um produto ou servico aos seus
membros de forma consistente e repetivel. Em troca, seus
membros pagam a vocé em uma programagdo recorrente
(geralmente mensal). Normalmente, os pagamentos de
associa¢do sdo automatizados para que os cartées de crédito
dos seus membros sejam cobrados no mesmo valor a cada més
(ou qualquer programagédo recorrente em que estejam) até que
eles cancelem.

E porque eu sei que alguém esta se perguntando
sobre isso... NAO. Vocé NAO deve vender acesso
vitalicio a sua continuidade. Existem lugares no
Linchpin onde vocé vendera assinaturas em massa
(contas de 6 meses ou anuais), mas NUNCA
vendera acesso vitalicio. Além disso, ter uma
receita consistente e recorrente € a Unica coisa que
torna sua empresa desejavel para os investidores.
Entdo, se vocé planeja vender, vocé vai querer
construir sua continuidade.

TIPOS DE

CONTINUIDADE
PROGRAMAS

Vocé pode criar apenas um programa de continuidade

ou misture varios se preferir.
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PROGRAMAS BOLETINS INFORMATIVOS IMPRESSOS

* Exemplos:ClickFunnels e Salesforce * Exemplos:NO BS Magnetic Marketing Newsletter e Sports Illustrated
» DICA PROFISSIONAL:Software é a mais “pegajosa” de todas as associag¢ées, o que significa que os membros permanecem * DICA PROFISSIONAL:Os boletins impressos sdo frequentemente vistos como mais valiosos do que os boletins
mais tempo em uma associagao que inclui software. Se vocé puder, encontre uma maneira de adicionar software ao seu digitais porque sdo tangiveis. Além disso, seus membros tém mais probabilidade de consumi-los e manté-los.

programa de continuidade.
+ Aqui esta nosso exemplo do boletim informativo impresso de marketing magnético NO BS.
* Aqui estd nosso exemplo do ClickFunnels.

[I1& click funnels Whetsisdod ©  Prieing  Legin = L Lo () MAGNETIC

= MARKETING

Strugeling To Get A Constant Flow Of Custemers? s s adingy i spbdoniv s okl

Ruseall Brunsen | of alt} Te Creain The

Meet ClickFunnels. Most Incredible FREE Gift Ever..

Getting People To Your Website And Turning Them Into DESlgned 1o H‘Elp YOl,l Ma.ke
Happy Paying Customers Is What We Do Best Max_imum MGHEY In Minimmum Time!"

& Zero Compuier Siills Heeded O Works For Every Type Of Business (D Market, Sail, And Delver Like A Pro

a

s i e

The mmmrmmm
¥ith Today Onty p\“

et i e BIRERS

Warth Of 'PURE' Money Making Information
For FREE {Just For Saying ‘Maybe'l)

All Yo Have Tio Dio Ts Say, "MAYRE”
And The Gift Is Yours... For FREE!

@ F,% = —zf?-=] "_ I% When You Subscribe To The NO B.S. Magnetic Marketing Letter,
R " s ; i = Youll Also Ger A FREE Subscription To The Marketing Secrers'
B ag & Diop Higgh=Coriverting Moinkei Abtcas Anabylics b BB Spldit
Templaies Exiitor Chachas B Courzes [R—— Testing Letrer - A $97 Month Value FOB FREE!
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SUPLEMENTOS

SITES DE MEMBROS

* Exemplos:LadyBoss e caldo de osso Au

* DICA PROFISSIONAL: Os suplementos sao perfeitos para um programa de continuidade porque

precisam ser repostos regularmente. Quando vocé oferece aos seus clientes a conveniéncia de nao ter

que lembrar de pedir novamente, € um ganho para ambos.

* Aqui esta nossa opgdo “Assine e economize” do Au Bone Broth.

Cne-Time Purchase

Au Bon Broth
Ehra-Bi 5158.00/month

& 50 Packets

& Locked-in 204 off every
manth

o Free shipping
o No commitments
& Cancel Anytime

Flavor

Wamilla W

Contact information

First Marve Lokl Wame
Phors Mo
Eradl
Shipping Details
ARG

Aparimart, ufding, floor

City Poskasl Cocs
eyt Shate farsct Coimivy
Adanama - Linuimid Samies 'l-
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Have questio

You're One Step Closer To
Enjoying...

Fewer Hunger Cravingst
Increased Muscle Growtht
Maturally Boosted Energyt
Well-Supported Gut Healtht
Fartified Immune Systemt

Improved Digestiont

“Other pracktonsrs ask me all thar the e, ‘what's
the best bane broth™ and | vell them ir's A Bon Bone
Broth.”

D, Daniel P, - Verified Purchase

- 100% Satisfaction Guarantee
{ @' Mo hidden fens
S FEiy v B0 days money-back guarantes
&)-Day Money-Back Guarantee

if Tor any reason you are not 1008
satisfied with your onder of Au Bon Bone
Broth, Bmply cantact aur CUstomer

support and we'll refund your initial
arder

Checkour With Confidence
O 258-bit S5L encrypted checkout
ensured your data is safe and secure,
Eiving you the confidences to checkout
without ary other unauthorized
fransactions an your card

American Owned

Ay Bon Bone Brath s an American
awned company. All of cur ingredients
are grown, sourced, and shipped by

American warkers on American sall

* Exemplos:Netflix e Disney+

* DICA PROFISSIONAL:Sites de membros sdo os mais faceis de criar. Eles também sao mais faceis de vender
do que um curso. Se vocé tem um curso, pode pensar em transforma-lo em uma assinatura, lancando o
conteudo lentamente, uma vez por més.

* Entregas mensais:Um site de membros tem tudo a ver com maestria, entdo ndo sobrecarregue seus
membros com muito conteddo.

+ Aqui esta um exemplo do nosso site de associagdo Two Comma Club X.

dar FUNNEL T Twa Comma Chukb
= () Pal =y

TwoCommaClubX

&

Bmrt Fwrw

Psrribyy Arypss

Tha BALiw 0 oer S petai

Roaukas

s F T biF AL

sy B The MEF G Fume

w3 i Praagers Laans
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CLUBE DA CAIXA DO MES

* Exemplos:Caixa de construcdo e BarkBox de Mark Rober

* DICA PROFISSIONAL:Em vez de vender produtos fisicos Gnicos, vocé pode coloca-los em uma caixa de assinatura e
envia-los mensalmente.

EXEMPLOS
DO NOSSO

EMBROSIA
LOCAIS

Vocé ja sabe que temos o ClickFunnels,

mas temos varios outros
negocios que tém continuidade

programas também, e usamos

sites de associacao para todos eles.

* Exemplos:Academias e Amazon Prime

* DICA PROFISSIONAL:Se seu programa de continuidade ndo se encaixa nas categorias acima, tudo bem! Pode ser
um programa de continuidade baseado em servico ou outra continuidade.
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CONSTRUTOR DE FUNIL —

MARKETING MAGNETICO

* Ouro:$97/més.

CLUBE DAS DUAS VIRGULAS X

* Diamante:$297/més.
¢ Construtor de funil:$1.000-US$ 2.000/ano.

¢ Certificagdo:$997/més (ou US$ 9.997/ano)

* Clube das Duas Virgulas X:$2.500/més (ou US$ 25.000/ano)

j MAGRETIC
.EI FLIMNEL 717 Twe Commatautis Bupsyi Logod
‘Waelpome To Your Bafnond Member: W T s
dirogl A
B Sy
Walcome To Two Comma Club X!
Statl Hurs

Two chmn Club X

HE THCRAZY

Y

Manthiy Anoess
Traiming the Wha s ndiry : 7

HGRTHLY CALL
. i, Bkl thas Baamss

* Ewipo Fees

Burnawes

| LOREHE BilE
Success PES [The Linchpin) Members Only Podeast Conching Schedule

At bt stinng ey
ingre & W

{:_MAHE RCLASS

P AR TERELAN, o F 22

¥ .

- —

3 . 6 &4
| BACKSTAGE PASS MEMBER MAKEOVER |

Integrater [ Dperations Al iHate Manager
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CIRCULO INTERNO

¢ Circulo Interno:$50.000/ano.

* Categoria Reis:$150.000/ano.

¢ Atlas:$250.000/ano.

Hay! Walcoma To Your fnossd Okl Dashibosed|

Bigpon  Logod

W Easei Fiar
B et etecus

B Communis .
Welcome To Inner Circle
For Life!

T Furwss Builder | Tom Comma Chib X

m iy

%  Fasniiisle

O Mumoors Oy Podaer

= PRuwssly Heparss
B B
B ESSENTIALS
§ =
B gy Members Only Podcast Russall Eeynotes Guest Keynotes
[T
B
B Loy

» i Cincle Libeaey B \NNER CIRCLE LIBRARY

B Cwtw'vs Chals Compfire Chats Ewent Preasniations Bomua l:rnn!ﬁngeu

= Eved Prpssiliuin e Y RE i i

B Msssarng e

& Bhems Crsbagors
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CONTEUDO DE MEMBROSIA

Mas O QUE vocé deve colocar no seu site de associa¢do, vocé pergunta?

Ao contrario do que vocé pode pensar, vocé nao quer dar MAIS a eles. Como diz Stu McLaren:

e o o
O principal motivo pelo qual as
pessoas deixam de ser assinantes
° é a sobrecarga.—Stu MclLaren
e o o

Vocé nao quer despejar todo o seu contelido ou materiais de treinamento em uma area e dar acesso a
tudo isso.

Nossa maneira favorita de adicionar contelido as areas de nossos membros é baseada na estrutura de
Oportunidades de Venda de Dan Kennedy. Ele explica que vocé tem varias oportunidades de transformar seus
membros dentro do seu programa de continuidade, e que devemos nos concentrar em vender atualizacdes,
ndo corregdes. As trés oportunidades de venda que usamos incluem Reparo, Melhoria e Substitui¢ao.
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Replacement

* Reparacgao(ficonsertar algo que estava quebrado)Estamos ajudando um membro

a implementar 0 conceito que ensinamos na masterclass.
Wi .ome To Twe Co.. ma Club X!

- Na nossa area de associados, esta area é chamada de nossaTransformacgdo de Membro. e
, . o Ay s e e e Two Comma Club X

» Melhoria(tornando algo um pouco melhor, mais rapido, mais facil):Estamos THE 1% CRATY
ajudando nossos membros a melhorar e se tornarem melhores dentro da nova

oportunidade.

Trmavimy fiin Wi v

[ P N S—.

- Na nossa area de associados, essas areas sao chamadas de nossaAula Magna T -
(onde ensinamos um novo conceito em 30 minutos a cada més) e Passe para

os bastidores(onde mostramos os bastidores do que estamos fazendo em

relacdo ao conceito da masterclass daquele més).

e B
Swccera Path | The Lachain| Wambery Gly Podear, =aeching Schadula

* Substituicao(substituindo o que estavam fazendo por uma nova maneira de
fazer algo, essa é a nova oportunidade):Esta é a MELHOR escolha, e
abordamos isso com mais detalhes no meu livroSegredos de Especialistas. »

BACKSTAGE PASS |

- Na nossa area de associados, esta area é chamada de nossaCaminho do
Sucesso: The Linchpin, onde nos aprofundamos em cada etapa da
estrutura do Linchpin e damos instru¢des passo a passo sobre como
implementd-lo em seu negécio.

Unbegrato | Operatiamy
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7 NUCLEO
ELEMENTO

Existem 7 elementos principais
para um programa de continuidade bem-sucedido
e site de associacao que ajudara seus membros

encontre o sucesso e permanega em sua continuidade.
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1. Nova oportunidade
Vocé criara um Caminho de Sucesso com sua nova oportunidade (essa é a
estrutura que produz o resultado desejado pelos seus membros).

2. Consumo
Vocé ajudara seus membros a consumir o contetdo adicionando um podcast exclusivo
para membros.

3. Melhoria Mensal

Vocé ajudara seus membros a melhorar a cada més, oferecendo a eles um treinamento
Masterclass sobre um determinado tépico do Caminho do Sucesso e um Passe para os
Bastidores para mostrar como vocé esta implementando esse tépico.

4. Reparo mensal
Vocé ajudara seus membros a consertar o que eles implementaram no treinamento
Masterclass em uma Transformagdo de Membros.

5. Biblioteca / Arquivo

Vocé ajudara seus membros a ganhar dominio oferecendo treinamentos
aprofundados, cursos, arquivos e modelos cuidadosamente selecionados em sua
biblioteca/arquivo.

6. Comunidade
Vocé ajudara seus membros a se conectarem criando um grupo para que
eles conversem entre si.

7. Ascensao
Vocé elevara seus membros a niveis de associacdo mais altos ao
convida-los a se juntarem e subirem na sua Escada de Valor.

Vamos mer
€M cada ¢|

gulhar majs fundo
€mento.
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ELEMENTO 1:

NOVA OPORTUNIDADE(CAMINHO DO SUCESSO)

Vocé criard um Caminho de Sucesso com sua nova oportunidade (essa é a estrutura que produz o
resultado desejado pelos seus membros).

Seu Caminho de Sucesso é sua estrutura. Entdo, o que é uma estrutura? Brooke Castillo i1 TwoComma Club

explicou melhor: — SUCC ESS PATH

Sua estrutura é seu mapa de onde alguém
estd até o resultado que ele esta tentando

obter. E o processo passo a passo que vocé
esta levando alguém.
— Brooke Cast eu llo

Na area de membros do Two Comma Club X, vocé vera como definimos o Caminho
do Sucesso.

GFFUNMEL FTF] Tuso Comma Club
= iLELY (TN o a

W i
B Coaneciey

Welcome To Two Comma Club X!
R the world. Youre righ Two Comma Club X
—— THE "R CRAZIY —
X H.ﬁc.f-": 4

Truanimag ths Wina's

Bahind tha Scanss

Bwips Filos

Boruses

i
fuccass Path (The Linchpin) Mambars Ondy Podcast Coaching Schadule

48 49



ELEMENTO 2:

CONSUMO

Vocé ajudara seus membros a consumir o conteddo adicionando um podcast exclusivo para membros.

Se seus membros ndo consumirem seu conteudo, eles ndo ficardo por muito tempo. Ha
muitas maneiras diferentes de incentiva-los a consumir seu conteldo, incluindo enviar e-mails

q A, o . £ FUMREL [T Tusa Cormmea Clut T
de login e sequéncias de e-mail que os empurrem de volta para seu conteudo. Ll e i o
W oy e
Nossa maneira favorita, no entanto, € um podcast exclusivo para membros, onde seu contetdo é enviado I—
diretamente para o aplicativo de podcast favorito deles. O ClickFunnels pode pegar todo o contetido dos m acCX
seus médulos e transforma-lo em um feed RSS. Um membro pode assinar isso e comegar a ouvi-lo Members Only Podcast
enquanto dirige, a caminho do trabalho ou quando estiver se exercitando. Entdo, se eles cancelarem sua o T

Tiwo Comme Club X {Members Only Fodcat)

T specal LSl ot o e SULESE [ S 1)
Pl 10 RSN ra e o G e god

assinatura, o feed RSS para de funcionar.

Na area de membros do Two Comma Club X, vocé vera como configuramos nosso podcast
exclusivo para membros.

Bubso i m your podcast apg
Manity Rrowns

S darsing Phe Wih's,

gl Ewnipe Flive

R Two Comma Club X {Membars Only
e Barrrwry Podcast)
- - This special podicas? wil ghee you access 10 our

Watiaten T T Card Zhat o Tranings to Eten 1o whike you're on the gol
—einn T e S Two Comma Club ¥
— -
» B e Subscriba in your podcast app

Maobile

m Apple Podcasin

[i] overcaat

E Pockel Catts

m Coveiricasi

'_--_] Podcant Addiot

ﬁ Cantre

Episodes ~

i Broakar
E A Pubilie 0d - Dream 100 The Atbertion Transler

Manual Link Setup .
Copy tha link beiow, and manually add it 1o your podcast player.

Copy BES Lins o




ELEMENTO 3:

MELHORIA MENSAL

Vocé ajudara seus membros a melhorar a cada més, oferecendo a eles um treinamento Masterclass sobre um

determinado tépico do Caminho do Sucesso e um Passe para os Bastidores para mostrar como vocé esta
implementando esse tépico.

Assim como Dan Kennedy explicou, devemos ajudar nossos membros a melhorar e se tornarem
melhores dentro da nova oportunidade. Entdo, a cada semana, eu crio um novo contetdo para
minha associa¢do, além do contedido no Success Path. Dessa forma, os membros podem se
aprofundar nos assuntos e sempre sentir que ha algo novo e emocionante surgindo.

Na nossa area de membros, oferecemos dois treinamentos por més para ajuda-los a melhorar o que
estdo aprendendo em nosso Caminho do Sucesso.

* Aula Magistral:Eu ensino um novo conceito todo més em um video de 30 minutos.
* Passe para os bastidores:Mostro os bastidores do que estamos fazendo em relagdo ao

tema da masterclass mensal.

u
Dentro da drea de membros do Two Comma Club X, vocé verd como adicionamos duas areas -

para nossa melhoria mensal, chamadas Masterclass e Backstage Pass. - " ~ e

e B -

i

St Y Te Earwna Chall 5

—r - L X Tso Cosmma Club X
Ted 1ucaar

| ——

WARNING:

Thmes drn | Bups Sul s B dvs bt n et
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ELEMENTO 4:

REPARO MENSAL

Vocé ajudara seus membros a consertar o que eles implementaram no treinamento Masterclass em uma
Transformacao de Membros.

Além de oferecer melhorias mensais, Dan Kennedy explica que também deveriamos oferecer
reparos mensais para ajudar nossos membros a consertar algo que esteja quebrado.

Na nossa area de membros, oferecemos um treinamento por més para ajudar um dos nossos membros a
consertar algo que eles implementaram na masterclass daquele més.

Transformacgado de Membro: Ajudamos um membro a implementar o conceito corretamente.

Nosso calenddrio de contelido esta abaixo, mostrando como produzimos uma nova peca de conteddo
para cada semana do més, exceto na Semana 4. Dar aos seus membros uma pausa do contetdo os
ajudard a implementar o que vocé acabou de ensinar. Se vocé ndo consegue imaginar produzir uma nova
peca de contelido toda semana, lembre-se de que vocé pode agrupar seu contetdo. Vocé pode filmar
todas as trés pecas de uma vez, ou pode até mesmo produzir contedido de varios meses de uma vez.
Basta escolher uma estratégia que funcione para vocé e comegar a filmar.

Aula Magna

Semana 1 X ) i
Ensine um novo conceito em 30 minutos.

Passe para os bastidores

Semana 2 Mostre os bastidores do que vocé esta
fazendo em relagdo ao conceito da
masterclass daquele més.

Transformacdo de Membro

Semana 3 Ajude um membro a implementar o
conceito.

Semana de Implementacao

Semana 4 Deixe que seus membros se atualizem

(ndo adicione contelido a Semana 4).

Dentro da drea de membros do Two Comma Club X, vocé vera como adicionamos a area para
nosso reparo mensal chamado Member Makeover.

54
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ELEMENTO 5:

BIBLIOTECA / ARQUIVO

Vocé ajudara seus membros a ganhar dominio oferecendo treinamento aprofundado, cursos, arquivos e
modelos cuidadosamente selecionados em sua biblioteca/arquivo.

Para incentivar a maestria em suas estruturas, vocé deve adicionar uma biblioteca ou arquivo de todo o seu

contetido que eles possam consumir em seu proprio ritmo ap6s terem concluido o Caminho do Sucesso. Isso

também permite que vocé nado se repita, entdo se vocé ja se aprofundou em um determinado tépico, vocé pode

indicar seus membros para aquele treinamento especifico na biblioteca. Também colocamos outros & TRAINING THE WHI
treinamentos, contratos, arquivos de furto, cursos e muito mais na biblioteca para que seus membros possam

se aprofundar em cada tépico especifico.

Attractive Character / Integrator / Operations Affiliate Manager
Conversation Domination

OBSERVACAO:Este NAO é um lugar onde vocé deve despejar todos os videos, treinamentos ou arquivos que = vl

vocé ja criou. A biblioteca ainda deve ser uma area cuidadosamente selecionada do seu melhor contetdo, onde w s of the ot “'d'_j e e '“r’ St
seus membros podem se aprofundar e ganhar maestria em um determinado tépico.

Dentro da area de membros do Two Comma Club X, vocé vera como adicionamos a area para
ibli BEHIND THE
nossa biblioteca. & il [

Front End Funnels & Copy

s Eeidlid

Twa EE.‘II:H_I'!’}JEIFULIII X
St

Copy Swipe Files The Legends File
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ELEMENTO 6:

COMUNIDADE

Vocé ajudara seus membros a se conectarem criando um grupo para que eles conversem
entre si.

Como diz Stu McLaren:

As pessoas vém pelo conteudo e

ficam pela comunidade.
p B oo [ e | =09
— Stu MclLaren
& Fanngl Budoer Commirnily m Qi danea

o i bt
Para ajudar seus membros a se conectarem (e responderem as perguntas uns dos outros), vocé pode
criar qu grupo onde eles podem conversar entre : (0] CIickFunnpelsiinda tem um recurso de ; WEEkly Schedule o} : °
comunidade criado diretamente dentro da area de membros para que seus membros possam ter W
comunidade e treinamento em um s6 lugar. R Funnal Builder Weakly Schadule - Oct 3-8, tee — & ® o :

. ! 2022 [LINKS INSIDE) . M- haite
Ter uma comunidade é outra maneira de tornar seu programa de continuidade pegajoso para w RS @ oo
que eles fiquem. Eles continuam voltando porque nao querem perder o que é dito, e eles SEE— gttt iy &
constroem amizades na comunidade também. == ——

1 GC® v e -

Na area de membros do Two Comma Club X, vocé vera como adicionamos a aba para nossa
comunidade. i —
Funnal Hub Mohile Meonu e
i ﬁ Enign Rall &
i Ferwrg b ivsemi with iy S 1) e B e |t e

Fiest, Ot erovew g | shows L atrec iy an whble, 61 o e ive age 10
i, ey ey

I i) o P B emr, B s e 53 4 wivle acioe and 1o

58 59



ELEMENTO 7:

ASCENSAO

Vocé elevara seus membros a niveis de associacdo mais altos ao convida-los a
participar.

Aprendemos tudo sobre ascensao com Dan Kennedy e Bill Glazer, cujo negécio inteiro era
uma escada de ascensao. O objetivo inteiro deles era:

Como fazemos com que nossos membros

subam para o proximo nivel para que

possamos aumentar a quantidade de dinheiro

que cada membro gasta ao longo do tempo?
— Dan Kennedly e Bill Glazer

Seus membros podiam ir de Ouro a Diamante, Diamante Plus, Desempenho Maximo,
Platina e Titanio, e cada um desses niveis custava mais dinheiro do que o anterior.

Apds comprar a Magnetic Marketing, adicionamos ascensdo interna a nossa marca
Magnetic Marketing.

* Nivel 1-Ouro: US$ 97/més.

* Nivel 2-Diamante: US$ 297/més.

Entdo, se vocé for um membro Gold, vocé sera direcionado para uma landing page que mostrard todos os
beneficios incriveis de fazer o upgrade para um membro Diamond.
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< Wi
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vlhur

7 ¥ears 01 Markating Dokl
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o PN For \mpng Alaphe e e wpes e

AT Vs M Tt s s sy, "MLAYRE"
s Wi G0 1 Botare.., Fer FREL
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e

Exchusive Oift Bot Available Anywhere Elssl
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NIVEIS DE CONTINUIDADE

Seu programa de continuidade deve ser projetado
para levar seus clientes dos sonhos ao resultado dos
sonhos deles. Conforme eles avancam na sua Escada
de Valor, eles pagardo mais para obter ajuda adicional

sua para atingir esse resultado.

A maioria de vocés comecara com (e talvez s6 tenha)
apenas um nivel de sua continuidade. E isso é

totalmente bom... por enquanto.

Se vocé se lembra, mostramos esses niveis de
continuidade dentro da estrutura Linchpin.

E importante lembrar que a razdo pela qual vocé
tem niveis diferentes em sua continuidade é que
todas as outras partes do seu negdcio ainda se
encaixam na estrutura Linchpin. Entdo, cada uma
das suas trés ofertas mostradas na estrutura
Linchpin (como visto abaixo) apontam de volta e

constroem sua continuidade.

Falaremos mais sobre essas trés ofertas em breve, mas,

por enquanto, aqui esta uma visdo geral de como cada
oferta constrdéi cada nivel da sua continuidade.

({4

As pessoas gastardo mais dinheiro
pelo mesmo conteddo empacotado

de uma maneira diferente.
— Russel Brunson

ilo = © o &
> s R
% DRAMATIC DEMONSTRATION # | | BULE DRAMATIC DEMONSTRATION # 2
g o Caknﬂmabw'ﬂ;‘ubiw OFFER. ; = Live or Virtual Event
O > PR, —_—
3 d
-1
% > | \IFGE » LEVEL! LEVEL 2 LeveL 3
% i .'";g'". CONTINUTY / SUBSCRIPTION
| : bk o ok k]
o |t [[i$-$-%. % %]

2
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Tipo de Seu MIFGE seuvolume .
3 Continuidade + Sua oferta de alto valor cria:
Oferecer constroi:
A oferta é construida:
Nivel de ) ,
Nivel 1 Nivel 2 Nivel 3 (escolha um)

Continuidade

Como eles
Obter suporte

Por conta prépria

Em um grupo

Com Coaching

Exclusivo
Mente Mestra

Exemplo
Precos

US$ 97/més ou
US$ 997/ano.

US$ 297/més ou
US$ 2.997/ano.

US$ 997/més ou
US$ 9.997/ano.

US$ 2.500/més ou
US$ 25.000/ano.

Muitas pessoas
tem uma vez,
bilhete baixo
produtos ou
servi¢os, mas vocé
deve incluir
(gratuitamente) um
O que fazer

Incluir

teste da sua continuidade
dentro dessa oferta.
Entdo, uma vez que seu
o julgamento terminou,
eles continuam
a US$ 97/més. (ou
qualquer preco
seu nivel 1
Continuidade é).

Muitas pessoas
tem $997 ou
Produto $ 1.997

ou claro que

eles vendem depois
um desafio ou
webinar. Em vez disso
de vender isso
oferta Unica,
vocé deve
incluir (de graca)
acesso em massa (como
6 ou 12 meses
acesso) ao seu
continuidade interna
essa oferta. Entdo,
uma vez que seu volume
acesso tem
acabaram, eles
continuar em

US$ 297/més. (ou
qualquer preco

seu nivel 1

Continuidade é).

Muitas pessoas
tem $ 10.000
oferecer para obter
treinado para
um ano. Se vocé
reformule seu
Oferta de $ 10.000 para
sendo um $997/
mo. (ou $ 9.997/
ano) oferta, onde
eles continuam
com vocé depois
0 primeiro ano a $
997/més, depois
sua oferta vira
em (e constroi)
sua continuidade.

Muitas pessoas
tem $ 25.000
ou oferta de $ 50.000

trabalhar com
eles por um ano.

Se vocé reformular

seus $ 25.000

oferecer-se para ser um
US$ 2.500/més (ou

(US$ 25.000/ano.)
oferecer, onde eles

continuar com

vocé depois do primeiro
ano a $ 2.500/
mo., entdao seu
oferta se transforma em

(e constrdi) seu

continuidade.
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Quando vocé estiver pronto para criar mais niveis em sua Por exemplo, se vocé quiser criar trés niveis em sua
continuidade (ou descobrir como seu negécio atual se continuidade, vocé pode vender as seguintes ESCADA DE VALOR LINCHPIN DO CLICKFUNNELS
encaixa em cada nivel), aqui estdo algumas ideias para ofertas em cada nivel:
ajudar vocé a fazer um brainstorming sobre o que incluir em

* Nivel 1 (MIFGE): $ 97/més.

cada nivel.

Faca vocé mesmo Observe que temos 3 ofertas na Linchpin Value Ladder, e TODAS elas constroem nossa continuidade:

¢ q p
: A Eles estdo passando por suas estruturas

Qual € o problema central que vocé resolve para seus or conta pr(j ria. A fontinuidade/ * Nosso MIFGE (Seu Primeiro Funil) constréi nossa Continuidade de Nivel 1.
clientes dos sonhos? Lembre-se, qualquer negdcio P e p. P AL
que consiga resolver o problema melhor GANHA, associagdo inclui o treinamento em suas * Nossa Continuidade em Massa +Oferta (Segredos do Construtor de Funil) constréi nossa Continuidade de Nivel 2.
entdo fique realmente bom em resolver problemas. estruturas. MU =, ¢ A%
Para criar diferentes niveis em sua associacdo, Vocé s6 » Nossa oferta de alto valor (certificagdo ou Two Comma Club X) constréi nossa continuidade

y = _ 1 L * Nivel 2 (Bulk Continuity + Oferta): $ 297/
precisa decidir como ajudara seus membros a atingir més. (Em um ambiente de grupo)

esse resultado dos sonhos em cada etapa de sua =
Escada de Valor Eles recebem todas as ferramentas. Eles estdo Novamente, vocé ndo esta vendendo uma oportunidade diferente em cada nivel. Vocé estd vendendo o mesmo
; passando pelo programa e recebendo ajuda de

outros membros.

de nivel 3.

veiculo... mas conforme eles sobem na sua Escada de Valor, vocé da a eles mais valor, ferramentas, treinamento e

Lembre-se, as estruturas que vocé ensina permanecem suporte para encontrar o sucesso e atingir o resultado dos seus sonhos.
as mesmas, o que difere em cada nivel é apenas COMO * Nivel 3 (Oferta de Ingresso Alto):
elas sdo consumidas.
* $997/més. (Com Coaching) Eles ‘H'iﬂh Ticked
Durante o Funnel Hacking LIVE, Bill Allen nos recebem o melhor servico. E!es sao
ensinou que uma das melhores maneiras de totaimente apoiados por trelnadoresA, | Cerification
distinguir os niveis de sua associacdo é entender o IR CEMITE IS, NS n|~vel, O ($9,997)
que seus clientes precisam em cada nivel. Ele pode decidir fazer Certificagdo ou um Buk
sugeriu que oferecéssemos niveis diferentes para: grupo de coaching com eventos. C‘“”"‘“"""ﬂ =
-
« T4ticas * $2.500/més. (Mastermind exclusivo) Funnel Bulder Secrers! | | Soaching Group |
] iy Eles ganham tempo com o Personagem (12 months of fséff:?:?;{f.i Tr
« Coaching (Inclui Taticas) Atraente, além de hot seats e acnrunne a 2.0 650 ||
w el B TR |__4I;|I. L-r_r::_::-:.!utl
. 3 masterminding com membros do MIFGE m?mur:::aﬁaﬁy:] ' :
* Comunidade (Mastermind) mesmo nivel. Geralmente, eles tém pré- Your First Funnel Bk €
. . ~ . . ici H ; * h -
+ Contribuicio (Finalidade) requisitos para se candidatar. 'Eﬂn' mn::‘ OFf
2.0 for FREE + §29.95 :
] skh, then $197 /mo.] click funnels
Outra maneira de pensar em niveis é pensar em voar. Agora, delx.e-me.mostrar (AT oaIDs a
Vocé pode voar na classe econémica, primeira classe es.trutura Llnchp.ln em nossa Escada de Valor na u.-s
ou em seu préprio jato particular! Com cada nivel em Click-Funnels hoje. e :
ciic unnets
sua Value Ladder, seus clientes devem sentir que ;
aceleram o processo para o sucesso!
3 d Front—End
> Offers
LEVEL LEVEL 2 LEVEL 3
O =0 @120
Lembre-se, as estruturas CONTINUITY / SUBSCRIPTION
B vocé ensina que continua o mesmo, é Hdd s '
' $... $... $... $... $... '
[ A=t exatamente COMO eles consomem isso C ey R o e e A R
o s é diferente em cada nivel. ol >
O ®) O a0 P Izlc’ E‘

64 65



Como somos uma empresa de software, também Vocé notara que:

temos trés niveis diferentes de nosso software. ESCADA DE VALOR HPIN

* O nivel a esquerda (com o menor niumero
de recursos) ndo é mostrado em nossa
Linchpin Value Ladder.

Estou mostrando este grafico para que vocé possa
ver como comparar e contrastar seus diferentes
niveis de associa¢do (com op¢Bes de pregos) se
vocé tem uma empresa de software e quer mostrar
os diferentes recursos em cada nivel.

) ) Aqui estd outro exemplo de como vocé pode estruturar suas ofertas para cada nivel de
* O nivel do meio (com mais recursos) & associacao.

mostrado como Nivel 1 da nossa Escada
de Valor Linchpin.

Observe que temos 3 ofertas na Linchpin Value Ladder, e TODAS elas constroem nossa continuidade:

* O nivel a direita (com o maior nimero de * Nossa MIFGE (Carta NO BS) constréi nossa Continuidade de Nivel 1
recursos) é mostrado como Nivel 2 da nossa
Escada de Valor Linchpin. * Nossa Continuidade em Massa + Oferta (Atualizagdo Diamante) constroéi nossa Continuidade de Nivel 2

» Nossa oferta de bilhete alto (Mastermind) constréi nossa continuidade de nivel 3

Cada um estruturara seus niveis de associa¢do de forma diferente, desde quanto cobram até

0 que estd incluido em cada nivel. Use nossos exemplos como uma sugestdo, mas ndo como
Choose Your Plan And Start rear
Your Free 14-Day Trial

Save up to 53,468 year with the "Funnel Hacker® plan

Annual Discount Manthly Plans \
Bulk :
Confinity  High Tickot
+
Basic Pro Funnel Hacker Diamand Lipgrade Mastarmind |
Harmally-§iadime Mormaly-§1adme ': ! : g ﬂinlﬂ M:I:Tr-l‘;*i! ¢ Coaming Soon!
A O - ]
$127/mo $157/mo $208/mo oD Kennedye Fax
Bited annually [Sawe §240/year) Bited annually [Save §4B0 year) wundy (Bave §3 468 year) 3 . then %’:’ﬂ{‘n"_]d“'
8 MIFOE g | Back-tol
— MO B.S. Letter
; \ (Gift + 30-day free
1 vchie 1etasite ;:':I of NO sg.s. I.nﬂnhr
2D F 5 unnad FREE 7.75 abh, R
:i unn: :-."iF o l-‘-s then $97 /ma.) ddle. of He
dmin Usar Admin 5
4 LU min Lisars ﬂln'bi Lllhf
1 Damain 3 Domalns W
3 Courses 1B Courses
1,000 Studants 10,000 Studarnts {
10,000 Contacts 25,000 Contacts
Unlimitad Wodkilows Lnliméed WoarkRows \}
LUinlimitad I".aqeg Uinlirmebed Fa:gfﬁ
Unlimited Progucts Linlimsted Products ed F g h‘ ‘r"
Unlimited Email Sequences Uinlimaed Emal Sequences Lrifra i A% L-E-m-‘ l L-E-m..-— Z 'l..-f-fE-L-A -3
Basic Analytics Basic Analytics Adwanced
- Attiliste Program CONTINUITY ~/ SUBSCRIPTION
- APl Access
ShareFunneis
- Liggubd Theme Editar
— CF1 Maintenance Mode Plan
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O QUE VOCE PODERIA INCLUIR

EM CADA NIVEL DE ASSOCIACAO

O QUE VOCE PODERIA INCLUIR NA
SUA OFERTA COM BASE NA SUA
TIPO DE EMPRESA

Escada de Valor Nivel 1 Nivel 2 Nivel 3 MIFGE Continuidade em massa Bilhete alto
+ Oferta Oferecer
Tipo assim o2
po ; . Treinador Primeira classe Jato particular ASSOCIagaO
Vébo: p US$ 97/més. US$ 297/més. US$ 997/més.
reco
Exemplo ) . .
Pre;os' US$ 97/més. US$ 297/més. US$ 997/més. Pr d f rt Grétis + $ 29,95 de frete e manuseio, US$ 1.997/an0 US$ 9.997/ano ou US$ 997/
. €c¢o da oferta entdo US$ 97/més. ' ' més.
Eixo de ligagdo Continuidade em massa Bilhete alto
MIFGE
Oferecer + Oferta Oferecer Acess_o por 12 meses
Acesso por 12 meses para Site de Membros
bresente aratis + teste de para Site de Membros | + Curso + Facilitado
Caminho do Sucesso v v v INFORMAGOES . grati . + Curso + Facilitado Coaching em grupo + 2
assinatura por 30 dias ) . o
PRODUTOS Site Coaching em grupo + 2 ingressos gratis para evento
ingressos gratis para o Virtual | virtual + Mastermind e
Masterclass mensal v v v Evento + Mais eventos para implementar
o Programa + Mais
Passe para os bastidores v v v
12 meses de acesso a
(o) que 12 meses de acesso a Software (todos 0s recursos)
- = ati i + +
Cada nivel Transformacao de Membre v/ v/ 4 Presente gratis + 30 dias Software (todos os recursos) turas) Curso
PROGRAMAS Teste de software turas) + Curso + 2 Coachlng e Master-
Poderia (Recursos limitados) Ingressos Gratis para Virtual | Eventos mentais para
Obter para Comunidade Ve V4 Ve Evento + Mais implementar o programa
A + i
Continuidade Mais
Cu rso v v Fornecimento de 12 meses de
Fornecimento de 12 mesesde | Produto + Curso +
Gru po FaCiIitadO COMERCIO ELETRONICO Presente gratis + 30 dias produto + curso + 2 ingressos Coaching e Master-
. e e Teste do produto grétis para o Virtual Eventos mentais para
UL lnhlse Evento + Mais implementar o programa
+ Mais
Mente Mestra v

E porque sempre me perguntam, "O que devo
vender se eu for um negécio 7
incluimos este grafico para que vocé possa ver
como suas ofertas podem parecer se vocé for um
produto de informacao, software ou negécio de
comércio eletrénico. Novamente, criamos este

exemplo apds olhar os melhores modelos de
continuidade. No entanto, ndo é algo definitivo. Sinta-se
a vontade para mudar qualquer coisa (incluindo o preco)
para trabalhar com seu negécio.

Para ajudar vocé a fazer um brainstorming sobre o que
vocé pode querer incluir em cada nivel de sua associacdo, para mudar qualquer coisa (incluindo precos) para funcionar

modelos. No entanto, ndo é algo definitivo. Sinta-se a vontade

nés montamos este grafico. Observe que criamos este
exemplo apds analisar a melhor continuidade

com o seu negdcio.
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ATTRACTIVE CHARACTER FLYWHEEL

Capitulo 3

Seu MIFGE constrdi sua continuidade

0 © @ O o ©
—> e B anesney
DRANATIC DEMONSTRATION # 1 | BULE DRAMATIC DEMONSTRATION # 2 | HGH
> | Chladge or Wabinar .m:m:; | Liwor Vichal Bvent | rren ¢
> ey ™D “me——
| \ /
|| \IFGE > LEVEL( | “LEVEL2 LEVEL 3"
r— E‘“;"': CONTINUTY / SUBSCRIPTION
]} E t ik & & & |
g (et .. . b b
e L

te Seu MIFGE (o presente gratuito mais incrivel de todos os tempos)
uma oferta irresistivel que inclui um teste gratuito da sua continuidade.
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Como vocé ja sabe, a renda de continuidade é a melhor Recentemente, comprei a empresa de Dan
Kennedy, tipo de receita que vocé pode ter em um negécio. O Magnetic Marketing. O cerne do problema

deles é que, fora dos eventos ao vivo (que eu empresa € seu boletim impresso de US$ 97/
acho que sdo as coisas mais dificeis de vender), a més. Quando comec¢amos a trabalhar na
continuidade é a segunda mais dificil porque transicao e decidir como relangar a empresa,

alguém esta se comprometendo ndo apenas a perguntei a equipe de Marketing Magnético
comprar sua coisa, mas a continuar comprando  que estava administrando seus funis no
més apds més até cancelar. Por isso, vocé tem passado: "Qual foi a principal coisa que vocé
que criar uma oferta que seja tdo irresistivel que fez para aumentar a adesdo ao boletim na
alguém esteja disposto a se comprometer para  Ultima década?"
comegar.

Eles sorriram para mim e disseram: “O MIFGE".

F EMpns.cu.

O MVE

& Assnciates
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The Most Incredible I s
FREE Gift Ever e

($633.91 Worth of Pure Money-Making Information)
AT b g o iy iy o o oo WHY oy’ v Boseterw e “THE PLACE e sifiuptonenn prling FAST
mw-r%,mmu e e

el LI AT Nhker
* GHIC Unfversity: Series of 3 Webinars [Value = $387.00)
The 10 “BiG Broaktsreughs in Busingss Lo " wet e Kesssdy
o ot L o
! .!—:-‘r“ TR i Cipiali o

Eu disse: "O QUE?!" x
m%wu-ma;mwnmm;m-ma L
Eles responderam: “O MIFGE: o presente gratuito mais incrivel de todos os tempos”. e B R e N Pty s fr N R SS—
p : prees O 0 - —
wm:urn:uuunmcq o “'mlﬁ‘lftmmm I[
The ESSENTIALS of & impd ian far LAV ey
* M-Am-ﬁmuiuﬂnmmfmhﬂmm; m'hmm "
¥ A Yy  The Mew Maming L U e ot
- 2 Mo ™ X |
THEIW b C241 s b Wk D Yonm Sl :r*“‘m “imw . s |
S e Yt |
Fratice, oy Seam
Sales |
=2 4 }

De repente, fez sentido! Lembrei que ha 18 anos, quando entrei no mundo de Dan, foi
Mo i i ks G b B CEFRAL beplemamisdios
* i Pty o ] i i S Tk nih Plasn iy, Woust [5varsul aibd Sint il

porque comprei o The Most Incredible Free Gift Ever (sim, até se chamava assim!). Mas
eu ndo tinha ideia de que eles tinham encurtado a frase para MIFGE nos bastidores, ou
* “Elite” Gold GKIC Membership (Two Month Value = S119.94)  « i
» AR
R R e DR, S
1S m. L] " -
S .

mesmo que era um negdcio tdo grande quanto eu logo descobriria.

OMIFGE(Most Incredible Free Gift Ever) é uma oferta tdo irresistivel que alguém estd disposto a
experimentar seu programa de continuidade so para obter essa oferta gratuita. Ela sempre inclui
continuidade mais outros bénus. Os bénus podem ser produtos digitais e/ou fisicos, e a oferta ndo "
precisa ser 100% gratuita. Eu vi ofertas MIFGE que custam US$ 97... Eu vi algumas que sdo todas rmnpdos o Rty ok NN aty Markotng men, e,
P A ~ 5 AU TANT Emmegier il MURE Ax s o 0 it 18 s saiffan v 1 el TSt o sy
digitais que vocé pode comprar por US$ 1 ou US$ 7, ou outras que sdo gratuitas com custos de WA, el decl vy P A ey AL L Y GO 1
. ~ R . - . L . . . b S Sertdrive,
impressé&o e envio de US$ 29,95. E apenas uma oferta tio irresistivel que alguém estd disposto a m;*;’:ﬁ:,?.:lﬂw::n --::‘F:"'mm;:‘ Mg g e f
“Eangi ek, wiiy : Foar crodis b satling Pris of 5505
e e L e, e SR Y|
B e e e
— Befury - PSR F g ity
i DR Ll T ]
EMAL ADDUEgE pr o T e
G “‘W'Mm v s =

experimentar seu programa de continuidade so para obter essa oferta irresistivel.
Narrg
Mh;_--__-_-_-__"————-________m
Mame
e
e ==

Sgnatues
B . /
N R e S

oy g i I
] TURN Tiigs pr s s (e L et ey |
—— — ““% M ]I
T ——
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Por exemplo, uma das melhores ofertas do MIFGE que ja vi foi o telefone de futebol! Na
década de 1980, Esportes ilustradosestava lutando para vender suas assinaturas de revistas.
Foi quando eles tropecaram em uma ideia genial: fazer um telefone no formato de uma bola
de futebol e da-lo de GRACA, e uma cOpia gratuita da edicdo de maids quando eles pagassem
por uma assinatura anual deEsportes ilustrados.

O telefone de futebol provou ser uma das campanhas de marketing mais bem-sucedidas de todos
os tempos. Com o tempo, eles criaram outras ofertas MIFGE para fazer as pessoas comprarem sua
continuidade, incluindo telefones de ténis ou fitas VHS de erros de gravacdo, e com todas essas
campanhas, eles venderam 1,6 milhdo de novas assinaturas entre 1986 e 1991.1

Depois que comprei a empresa de Dan, ganhei um Google Drive com tudo o que ele ja havia
criado nos ultimos 40 anos, o que é como uma cacga ao tesouro. Por diversdo, digitei "MIFGE" e ele
exibiu 300 resultados com diferentes maneiras pelas quais eles venderam no passado, por meio
de cartas de vendas, faxes, eventos, cartdes postais, mala direta, em livros... o que vocé quiser,
eles tentaram!

Entdo eu vi que cada oferta do MIFGE incluia um teste gratuito do boletim informativo
impresso NO BS. Vendo isso, nosso foco nimero 1, depois que compramos a empresa,
era criar uma nova oferta do MIFGE e lanca-la para obter novos membros, assim como
reativar membros antigos.

1. Malinowski, Erik. 2015. “O pequeno e descolado telefone de futebol que vendeu urﬁ
milh&o de revistas.” Rolling Stone, 28 de outubro de 2015.
https://www.rollingstone.com/culture/culture-sports/ the-: -
funky- little-footba ll-phone- that-so-l da-mi lli

onmagazines-58384/.

74

se
L R com
gscaneie © codige inal
S rig\
\efone para eroon9 futepo!
* 4ncio 0€ telefon® de
anun

75



https://www.rollingstone.com/culture/culture-sports/the-funky-little-football-phone-that-sold-a-million-magazines-58384/.
https://www.rollingstone.com/culture/culture-sports/the-funky-little-football-phone-that-sold-a-million-magazines-58384/.
https://www.rollingstone.com/culture/culture-sports/the-funky-little-football-phone-that-sold-a-million-magazines-58384/.
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POR FAVOR:

-]

mais

When You Say "Maybe" Today, You Can
Have ALL Of This...

g, eu sabia que a maioria da lista do
e do Dan. Entdo, criamos uma para
ambos os publicos.

v Magnetic Marketing On Demand......oc i ($359 Value)
v Funmelology Masterclass..... .ot simmimmmssirismamma ol 07 value)
produtos de qualidade (mais um periodo de 30 dias GRATIS)

(+ $ 29,95 para impress3o, envio v Kennedy's "Brass Balls Factor” Course ... 0197 Value)
com sua carta NO BS, membro- o DotCom Secrets LIVEL i i g7, Vaiue)
OBSLetter.com . v Renegade Millionaire Time Management System......... ($97 Value)

'|I : '1' Il
d quase 4.000 novas pessoas para o o Expert Secrets LIVEL...ciiiiinmbmibmamiiiin i 997 Value)
onth = $ 388k / més). Se vocé mul- + Kennedy's Midas Touch Marketing & Selling. ...t {$297 Value)
o Traflic Secrets LIVEL iccammiiiniimmmsin TR e (%97 Value)

Aposto que vocé estd pensando: “Eu também preciso de um MIFGE no meu negécio!” BONUS! NO BS & Markeling Secrets "Greatest Hits” 4 lssues........ ($297 Value)

BONUS! 74 Funnel Swipe File (phvsical copy w/ 653 pagesl)......... ($197 Value)

BONLUS! Physical copy of Magnetic Marketing book_..... .. ... ($65 Value)
BONUS! In-Person, Half-Day Seminar with Dan Kennedy........ ($15K Value)

Total Value: $19,997
START TODAY FREE!

(Just Cover $29.95 For Printing & Shipping)

> Start Your FREE Trial Now!

Just Cover 520006 Printing And Shigpphng Ard Gt 30 Tevs Far FREE!
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POR FAVOR:

= Lol

DESCONHECER

click funnels
30 Day FREE Trial
criamos nosso proprio MIFGE para
ambos os fisicos e digitais s) que eles
receberdao GRATUITAMENTE (apenas
apos o teste de 30 dias, eles continuam
més. Vocé pode vé-lo em a¢do em

W FREE 30-DAY ClickFunnels Bl ... riimpaisiinns e sy s besiassss s sinss PRICELESS!
estomer que obteve um teste gratuito no +" FREE "30 Days’ book (physical copy) + Recordings........iiiniiiiiine. $397 value
reak even. Agora, direcionamos trafego v FREE 'Funnel Hacker Cookbook’ (physical copy)... i 5896 value
B R - Melhor Jigiaeia medig ' EREE '5-D8Y LIVE GOBCING. .iccssvvicissinssecsisnsossomsssssssinsssissrusissiisisssssens $1,500 value
O valor do carrinho é superior a US$ 100 para cada pessoa que faz o MIFGE (porque também temos um
formulario de pedido de aumento, upsell e downsell), entdo geralmente estamos no ponto de equilibrio no v EREE 30 Days "Behind The Scenes” Video Recordings.............vivnn $997 value
primeiro dia! " FREE Headline Generator SOfIWEIE. ..o ressrsrss i st revssasvanessmsssmssssssbas 5365 value
v EREE List Building Secrets CourSa.. ... S999 value
v BONUS: Tony Robbing "Private Collettion”. . s sssasins 5997 value
v BONUS: Dan Kennedy's "Herd Building” Training..........ccoinmimn: 31,995 value
v  BOMNUS: Funnel Hacker Cookbook RECOMdINgS......coocvniimnimnmesnmssrninen: 3300 value
v BONUS: 30 Day "Behind-The-Scenes” Recorgdings........ccorusmssenessmainsans £799 value

Total Value: $8,745
START TODAY FOR FREE!

LWJust Cover $28.85 For Printing, Sinpping, & Handling)

¥ES! I'm Ready To Bulld My First Funnel Mow! »

Flleiies Tiest el o FREE 30 Tl Tokl Tu ClEREbiveii b BT i $R TG 00 Higw!
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https://www.yourfirstfunnel.com/start-now-yff
https://www.clickfunnels.com/
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POR FAVOR:

els.com

eated para ClickFunnels. Vocé vera dutos
(mais um teste GRATUITO de 14 dias de
Apbs o teste de 14 dias, eles continuam-97/
més. Vocé pode vé-lo em a¢do

ndo tenho nenhuma despesa para cumpri-lo.

Here's Everything You Get Access To
When You Start Your

14-Day FREE Trial!

_—
W

b, T £ .
.,* ; ‘*"‘ ARNEVE | -
T T e

[click funnels

+ 14-Day Trial To CLICKFUNNELS....... [Priceless!!l)

v Product Secrets...... (297 Value)

+ Funnel Builder Secrets........ [£1,997 Value)

v Ad Skills....... (3498 Value)

+ Tony Robbins Private Collection........ ($997 Value)

' 100+ Funnel Templates...... ($1,997 Value|
' Funnel Hacker Forum........ [Pricelessf)

v+ FREE Book Funnels Templates

+" FREE Webinar Funnels Templates

+' FREE Product Launch Funnels Templates
+' FREE High Ticket Funnels Templates

Total Value: PRICELESS!
Get Started Today For FREE!

.
Start Your 14-Day Trial FREE! =2
e carm caencel ANYTIME curimg tha 14 days withoat any hassle
RIEK mEE o funny busieess. hisk kagin b pour sccoums] setbngs and chick
- i “ranced iy acoaund ” OF, you CAn Eentat our umgipart leem
thvoughour help desh, anid they W hebp you cut. 11 that simple )
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https://iloveclickfunnels.com/i-love-free-trials

HERE'S EVERYTHING YOU GET WHEN YOU

Upgrade To Diamond Membership

POR FAVOR:

NOTA

r continuidade, vocé também pode usar ; . —— I il “'“u_ KENHED‘;I"
uma assinatura. Por exemplo, quando d 4 mﬁ'ﬂ.ﬂﬁ.ﬂu 2 | "-.‘- oamon> | SEARCH ENGINE V% DIAMOND
nivel ($97/més) para Diamond py de 443 a7 e L =" ' ' '

paginas de Dan Kennedy e eles podem
obter esse livro (e sua nota. Vocé pode
vé-lo em acdo em

Depois de oferecer esta nova atualizagdo MIFGE, tivemos mais de 300 pessoas atualizando durante a semana de
lancamento de US$ 97/més para US$ 297/més para obter o Dan'sFaxes de diamantelivro, bem como o nivel

Dan's Diomond Foxes Book._ ... 310,000 Value

mais alto de continuidade!
Dan's Whole Enchiloda $25,000 Value

Monthly LIVE Q&A with Dan Kennedy ... i $2,250 Value
Monthiy Don Kennedy Diamond Master Classes ... $5,000 Value
Private Diamond Member Facebook Group

BONUS: “Classic Kennedy” Search Engine.... . 320,000 Value

For Only $297 /mo

Upgrade Me To Diamond Today!©

Spots Are Limited For This Exclusive Group
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https://magneticmarketing.com/diamond-upgrade

Why Did Dan Kennedy (AHA The d LT tel) Come Oul Of Retirement And Team Up
With Russell Brunson {The Co-Founde: :kFunnels! To Create The...

COMO CRIAR UM MIFGE "Most Incredible FREE Gift Ever..
Designed To Help You Make

- - - r'
Para Ihe ensinar como criar um MIFGE, vocé precisa entender trés partes principais de um MIFGE M&X]mum MOHEY ].Il MJIIIHIUHI Tl{].lﬂ!

em relagdo a minha estrutura Hook, Story, Offer que ensino em todos os meus trés livros:Segredos
DotCom,Segredos de Especialistas, e Segredos de Trafego. 0 E““sm Tlﬁ"ﬁ

* Gancho MIFGE v ;A “ - l t

Vocé criard um gancho para promover seu presente gratuito mais incrivel de todos os tempos.

* Histéria do MIFGE
Vocé desenvolverd uma histéria sobre por que a oferta é importante agora.

» Oferta MIFGE
Vocé criara uma oferta que inclui sua continuidade + bénus (digitais e/ou
fisicos).

GANCHO MIFGE

Vocé criard um gancho para promover seu presente gratuito mais incrivel de todos os tempos.

Vocé se lembra da histéria do telefone de futebol? Esportes ilustradoscriou um gancho que dizia:
“Aqui estd o truque inacreditavel: o telefone de futebol é GRATIS se vocé comprarEsportes
ilustradoscom a maior economia de Natal de todos os tempos, uma assinatura anual com quase
65% de desconto no preco de capa.”

Worth Of "PURE' Maney Making Infermation
For FREE (Just For Saying "Mayhe')

All You Have To Do Is Say, "MAYBE'

Para o Magnetic Marketing, meu objetivo é "Obter mais de US$ 19.997 em informacdes 'PURA' And The Gift 1s Yours... For FREE!

sobre como ganhar dinheiro de GRACA" quando eles fizerem um teste de 30 dias da Carta NO BS.
Observe como todas as informag8es importantes sobre a oferta estdo acima da dobra. Eu ™ YES! | Want To Test-Drive The NO B.S. Letter Now!
chamo isso de ir direto para a jugular, porque vocé ndo quer dancar em volta dela. E uma
oferta irresistivel, e vocé quer comecar com ela imediatamente.

G B30 Day Trial Ta The N85 Leer Al D G=i ThHe Markeang Secrees Laer For FREE!
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Vocé pode ter notado que usamos a frase “Tudo o que vocé precisa fazer é dizer 'TALVEZ" na
pagina de vendas. A chave com o MIFGE é adiar a decisdo deles de dizer “Sim” agora mesmo.
Assim, eles podem dizer “Talvez”, ganhar um brinde, testa-lo e ver se gostam, e se ndo
gostarem, podem cancelar.

Aqui estdo algumas das minhas frases favoritas para usar nas mensagens em nossas paginas de vendas
do MIFGE:

* Ao assinar , vocé também recebera GRATIS!

* Queremos presentear vocé com mais de $ em ...DE GRACA!

+ O presente gratis mais incrivel de todos os tempos
» O suborno mais incrivel de todos os tempos para testar o carro

* Ganhe $ em presentes ao se inscrever em

*$ em , e vocé receberd tudo de graca quando se juntar
a0 Nosso hoje porque eu quero suborna-lo para se juntar ao nosso

* Queremos suborna-lo para se juntar ao nosso , entdo vamos
coloca-lo em um treinamento muito legal chamado para ajuda-lo a
, € Vocé ganhara um teste gratuito de 30 dias de

e um monte de outros presentes s6 por experimentar

* Tudo o que vocé precisa fazer é dizer “TALVEZ"
* Ao se inscrever em hoje, vocé recebera GRATIS

* A Unica maneira de obter ésejuntara
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HISTORIA DE MIFGE

Vocé desenvolvera uma histéria sobre por que a oferta é
importante agora.

Mesmo que vocé tenha uma oferta irresistivel, isso ndo
significa que vocé deve sair e comecar a vendé-la
imediatamente s6 porque é uma oferta incrivel. Vocé vai
querer usar uma histéria para dar um toque especial ao
seu MIFGE para ajudar a converté-lo. Aqui estdo algumas
opcBes que vao ajudar vocé a contar uma histéria sobre
sua oferta MIFGE.

Por que vocé criou a oferta

Vocé pode compartilhar a histéria por tras do motivo
pelo qual vocé montou esta oferta. Por exemplo, eu vou
lancar o Secrets of Success MIFGE que inclui manuscritos
gue ninguém nunca viu antes! Agora, essa é uma 6tima
histéria! Além disso, quando montamos o Magnetic
Marketing MIFGE, compartilhei a histéria sobre quando
comprei a empresa de DanKennedy e encontrei todos os
seus treinamentos incriveis em seus arquivos e como eu
tive que divulga-los para todos.

Por que vocé esta fazendo a oferta hoje

Vocé pode usar qualquer feriado e criar uma promogdo
em torno dele para torna-lo urgente. E a mesma oferta,
mas vocé esta apenas ajustando a promocdo. Uma
maneira facil de fazer isso é ter a mesma landing page
para seu MIFGE, mas alterar seus anuncios e postagens
de midia social para falar sobre a promogdo sazonal.
Alguns feriados para criar promocdes estdo listados
abaixo, mas vocé pode usar qualquer feriado ou evento
para promover seu MIFGE.

* Seu aniversario

* Dia dos Namorados
* Pascoa

* De volta as aulas
* Dia das Bruxas

+ Acao de Gracas

* Sexta-feira preta

« Segunda-feira cibernética

* Natal
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OFERTA MIFGE

Vocé criara uma oferta que inclui sua
continuidade + bénus (digitais e/ou fisicos).

A primeira coisa que vocé deve colocar no seu MIFGE
é sua continuidade. Vocé pode incluir um teste
gratuito de 7, 14 ou 30 dias. Vocé ndo quer que
ninguém fique surpreso por estar assinando sua
continuidade, entdo a principal coisa que vocé esta
oferecendo é sua continuidade.

DICA PROFISSIONAL:N3o faga continuidade forcada ou
coloque sua continuidade em upsells ou order bumps
porque a maioria das pessoas nao |é isso com cuidado. Vocé
quer usar palavras como "inscrever-se" na frente e no centro
para que eles saibam exatamente o que estdo assinando,
mas eles querem tanto seu brinde que ndo se importam em
experimentar sua continuidade também.

AVISO:0 problema que algumas pessoas criam é
que elas tentam esconder a continuidade. NAO
FACA ISSO. Esta é a maneira mais rapida de
perder sua conta de comerciante, deixar clientes
chateados e criar uma tonelada de dores de
cabeca para vocé. A chave é vender a
continuidade. O principal que vocé esta vendendo
€ a continuidade, entdo ndo a coloque na pilha
Ccomo um pequeno ponto que ninguém vera. Em
vez disso, fale sobre seus beneficios de associagao
e por que alguém gostaria de ser um membro.
Entdo mostre a eles os bdénus ou suborno. Eu vi
muitas pessoas que tentam esconder a
continuidade nas letras mitdas perderem seus
negoécios. Eu também ndo sou fa de conectar a
continuidade em um aumento ou upsell de
formulario de pedido. Eu quero isso na frente e no
centro para que as pessoas saibam exatamente o
que estdo assinando.

Vocé também adicionara um monte de produtos
digitais e/ou fisicos para aumentar o valor da oferta
para empurra-los para além da cerca para se
juntarem a sua continuidade. Descobrimos que
quando enviamos uma caixa enorme de livros para
nossos clientes, eles ndo apenas adoram receber algo
pelo correio, mas também os ajuda a permanecer na
continuidade, entdo somos grandes fas de criar um
MIFGE digital + fisico



* Produtos Fisicos

Lembre-se, mais nem sempre signiﬁca O ideal é que os produtos sejam fdceis de enviar, custem
melhor. Vocé quer tudo o que eles tém para menos de US$ 10 cada e permanecam visiveis a longo
ajude-os, ndo os sobrecarregue. prazo.

- Carta de adesado (O objetivo desta carta é

Além disso, uma oferta MIFGE ndo deve fazer com que seus membros

ser um produto “completo”. Como Ryan permanecam, trazendo de volta o

Deiss costuma dizer, seu MIFGE deve ser entusiasmo original e explicando o que eles
“0til, mas incompleto”. Todas as coisas ganham ao se tornarem membros.)

em minhas ofertas MIFGE sdo legais,
tém histdrias incriveis associadas a elas e
sdo muito Uteis... mas o sistema
completo, estruturas, treinamento, etc...
sao todos encontrafjoi dentro d? - Livros ou apostilas (geralmente sdo
programa de associacao real. Além mantidos em mesas ou balcées e
disso, como geus clientes e Iead's estao raramente sio jogados fora.)

em lugares diferentes em suas jornadas,

- Cartdo postal para subir de nivel
(Aproveite todas as oportunidades que
puder para subir de nivel.)

o MIFGE é uma oportunidade de colocar - Roupas de marca, como camisetas ou
todos atualizados e na mesma pagina. bonés (seus clientes usardo sua nova
identidade com orgulho.)
Exemplos do que vocé pode querer em sua - Brindes de marca, como mochilas
oferta MIFGE (além de aderir a sua ou bolsas de lona (seus clientes fardo
continuidade): publicidade gratuita).

* Produtos Digitais
Idealmente, produtos que vocé ja criou ou
poderia criar com o minimo de esfor¢co

- Cursos
- Modelos
- Deslize os arquivos

- Ingressos para eventos virtuais
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Capitulo 4

ATRAENTE

PERSONAGEM
VOLANTE

Seu atraente volante de personagem promove seu MIFGE
E demonstra¢ées dramaticas

ATTRACTIVE CHARACTER FLUWHEEL
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—>
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ETAPAS 3, 6 e 9: Lance suas ofertas para o mundo
Vocé usard o Volante de Personagem Atraente para vender seu MIFGE
e preencha suas Demonstragées Dramadaticas #1 e #2.

90

Sim, ha trés etapas neste capitulo, entdo
preste muita atencao.

* Depois de criar sua continuidade e
MIFGE, é hora de lancar seu MIFGE para
o mundo (Etapa 3) usando

* Primeiro faca um langamento de pressdo interna,

+ Entdo continue publicando contedldo com o
The Attractive Character Flywheel.

o Lancamento de Pressao Interna e oI N T E RN 0

Volante de personagem atraente!

entz,no o, sepos ceer ol LAN CAMENTO DE PRESSAQ

sua Demonstracdo Dramatica n° 1, vocé
retornard a este capitulo e repetird exatamente
0 mesmo processo para preencher sua
Demonstra¢do Dramatica n° 1 (Etapa 6).

* Por fim, depois de criar sua Demonstracao
Dramatica n° 2, vocé retornara a este
capitulo e repetird exatamente o mesmo
processo para preencher sua Demonstragao
Dramatica n° 2 (Etapa 9).

Mas primeiro, um pequeno esclarecimento sobre o que é
um Personagem Atraente. Normalmente, vocé precisa de
dois tipos de pessoas para administrar um neg6cio como
esse. Vocé precisa de um Personagem Atraente que seja
a personalidade de frente por tras da marca, e vocé
precisa de um Integrador/Operador que possa gerenciar
todas as partes dos bastidores. Geralmente, as fun¢des
devem ser:

* OPersonagem atraenteé responsavel
por criar todo o conteudo nas areas de
membros, executar desafios e webinars,
vender o MIFGE e fazer videos.

*+ OIntegrador/Operadoré responsavel por
todos os aspectos técnicos do negécio,
incluindo a construcao dos funis, a criagdo
dos anuncios, o gerenciamento das vendas e
a criagdo da estrutura do negécio.

Muitas vezes, quando vocé esta comegando, vocé desempenhara
ambos os papéis, mas se vocé ndo for habilidoso o suficiente
para desempenhar ambos os papéis, vocé deve recrutar outra
pessoa ou duas para ajuda-lo. Conforme seu negdécio cresce,
vocé provavelmente trara ainda mais pessoas para preencher as

necessidades individuais do seu negécio.

Para vender seu MIFGE ou preencher qualquer uma de suas

Demonstra¢des Dramaticas, vocé precisara:
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Existe um processo simples de 3 etapas para ganhar
dinheiro:

* Encontre um mercado aquecido.
* Pergunte a eles o que eles querem.

* Dé a eles.

A melhor maneira de fazer isso é seguir este plano de 30
dias para langar sua oferta ao mundo, comecando pela
sua lista:

* Semana 1: Construcao de lista
(prepare-se para pega-los)

Vocé selecionara sua pagina pessoal no
Facebook e criara uma pagina “Em
breve”.

* Semana 2 (dias 5 a 14): Construgao de lista
(Seja incrivel)

Vocé criara postagens valiosas e respondera
perguntas em grupos do Facebook.

* Semana 3: Pré-lancamento

Vocé aumentard o desejo pelo seu MIFGE e
continuara a aumentar sua lista de inscritos
antecipados.

* Semana 4: Lancamento
Vocé langara seu MIFGE em sua lista e
canais de midia social.

Agora que vocé sabe para onde estamos indo, vamos
direto ao assunto.

DICA PROFISSIONAL: Vocé pode usar este Langamento de
Pressdo Interna para lancar qualquer oferta que vocé tenha
criado. Entdo, se vocé vir a palavra MIFGE, vocé pode
simplesmente substituir essa palavra por qualquer outra coisa

que vocé esteja vendendo.



SEMANA 1:CONSTRUCAO DE LISTA
(Prepare-se para pegd-los)

Vocé fard a curadoria de sua pdgina pessoal no Facebook
e crie uma pagina Em breve.

Sign Up 3 New Clients

SOCIAL in Just 3 Days!

MEDIA ,
MASTERY Its a MUST-Attend

SUMMIT Summit for Social
Media Managers!

Para criar ou aumentar sua lista, vocé precisa primeiro seguir alguns passos para se preparar:

* Altere sua foto de capa na sua pagina pessoal do Facebook

Sua pégina pessoal ndo é um lugar para enviar spam para seus amigos e familiares com contetido
comercial, mas definitivamente é um lugar para contar ao mundo quem vocé é e o que vocé esta
fazendo nos negdcios. O melhor lugar para fazer isso é na sua foto de capa do Facebook. E como

um outdoor para vocé.

* Crie uma pagina em breve

Siga as instrucdes no treinamento para criar uma pagina Em breve. Certifique-se de que seu titulo
e subtitulo compartilhem os beneficios que seu MIFGE dar4 a eles. OBSERVACAQ: Este NAO é um
lead magnet, entdo ndo ha nada que vocé esteja dando a eles ainda. Eles estdo apenas optando
por participar para serem notificados primeiro quando vocé lancar seu MIFGE.

Megan Taylor

2 mutual friemds

(3 o~ RO

* Adicione um link na sua pagina do Facebook para sua pagina em breve
Nesta pagina, vocé comegard a coletar enderegos de e-mail para os quais podera promover

posteriormente. Fosts  About  Erends  Photes  Video Sportd  Mors .
* Mude sua biografia para corresponder a sua declaragdo de posicionamento
Use este formato: Eu ajudo (nicho) a (resultado) por meio de (nova oportunidade). i+ 30, 7y D

| ot women ha launch o socml s busness
Wil from Do, End 09 CONEEan inComa

* Comece a postar consistentemente . Sockal ySummi com

SEUGGENY 3 EIEN up rny Soca] media management chonis? ¥ouTe not afone|

| know hiow BMUSTANNG | can Be. You el ke 8l your skills and hard work aresT getling

Crie postagens de midia social que sejam relevantes para seu MIFGE e publique consistentemente (minimo 3X/ B Founder and CEO al SociniMedisPro Solssons naticed... and honesthy you end up just doubting youesa®, wordenng if you can ever giow
our buSnest

semana; idealmente diariamente) em sua pagina pessoal. Depois de contar sua histéria (em uma postagem de -

Ligod il Fye boon thare, tool But | discovered & solution and ceoaied an upcoming summit o

texto ou no Facebook Live), termine com uma chamada para agao para que eles optem por entrar em sua i i i M et kg 11X e et ot et

Photos
pagina Coming Soon.
¢ Junte-se a 5-10 grupos (cada um com pelo menos 100 mil pessoas) DA o : }:*;*-Mv.
Pesquise no Facebook o tépico do seu MIFGE e junte-se aos principais grupos para que vocé .;' W

esteja em grupos com um total de pelo menos 100 mil pessoas.

it samemit, M share proven sirateges that belped me eBactively communicabe my
s vakie, redle &n riesiEible serede olleding, and develop a seambned salkes
PIDCESS ) COMETT IMOSPECTS IMD Cenis wilh eass

Dot TR Out! Ringeaser mow and take the est s owards bedoming & mon successiil
social madia manage

wearw. SocidiMediaMastery Summit.com
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SEMANA 2 (Dias 5-14):CONSTRUCAO DE LISTA

(Seja incrivel)

Vocé criard postagens valiosas e respondera perguntas em grupos do Facebook.

Agora que vocé esta pronto para coletar enderecos de e-mail, € hora de comecar a ajudar para que vocé
possa construir sua lista. Vocé deve sempre construir listas... ndo pare!

* Forneca valor nos grupos do Facebook

Depois de ser aceito, o objetivo ndo é fazer spam com seu link, pois vocé
provavelmente sera expulso. Em vez disso, publique conteudo valioso,
responda a trés perguntas por grupo (que ja tenham muitos comentarios) e
comece a ter conversas. NAO venda nada.

Quando os membros do grupo comecarem a perceber que vocé estd postando contetdo valioso, eles

geralmente clicardo no seu nome para ver o que vocé faz. Quando eles chegarem na sua pdagina pessoal,

eles poderdo ver que vocé tem uma pagina Coming Soon e entrar para serem notificados quando ela

estiver no ar.

Um segundo beneficio disso é que permite que vocé teste seus ganchos e veja o que cai.
Também permite que vocé aprenda mais sobre seus clientes dos sonhos, seus problemas,
seus sonhos e como vocé pode ajuda-los.
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[T click funnels
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Sign Up 3 New Clients

SOCIAL in Just 3 Days!

MEDIA ;
MASTERY It's o MUST-Attend

SUMMIT Summit for Social
Media Managers!
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SEMANA 3:PRE-LANCAMENTO

Vocé aumentara o desejo pelo seu MIFGE e continuara

para criar sua lista de inscritos antecipados.

Vocé vem construindo sua lista, entdo agora é hora de aquecé-la para sua préxima oferta MIFGE. Aqui
esta nossa sequéncia de e-mails de 5 dias que os deixara preparados para comprar! A cada dia, vocé
criard uma publicacdo no Facebook e enviara um e-mail para sua lista com base no contetido do dia
abaixo. Nos dias 4-5, vocé também publicara em todos os seus outros canais e listas de midia social.

* Dia 1: Pergunte a eles o que eles querem

Diga algo como: “Estou trabalhando neste projeto. Vocé provavelmente viu meus posts
falando sobre ele. Tenho saindo em breve, e estou muito animado. Quero ter
certeza de que esta é a melhor coisa do mundo. Entdo, o que vocé quer que eu tenha certeza
de cobrir para que vocé tenha todas as suas perguntas respondidas e seja exatamente o que
vocé precisa? Qual é a sua pergunta ou preocupagdo niumero um sobre ?

Seja o mais especifico possivel (um nicho dentro de um nicho dentro de um nicho) para obter o
melhor engajamento em sua postagem.

* Dia 2: “Meu Deus!”
Agradeca por todas as respostas que vocé recebeu e informe que vocé vai adicionar
tudo isso a nova oferta que esta criando.

* Dia 3: Responsabilize-me

Diga que vocé precisa que eles o responsabilizem porque vocé quer langa-lo na préxima
semana e precisa da ajuda deles para conclui-lo. Entdo, convide-os a entrar na lista de early
bird (que esta na pagina Coming Soon) se eles ainda ndo estiverem, para que eles possam ter
acesso a oferta um dia antes de qualquer outra pessoa.

Para obté-los em ambas as plataformas, seu e-mail deve ter um link para sua postagem no Facebook (diga para eles
comentarem "ESTOU DENTRO" na postagem para que vocé seja responsabilizado), enquanto sua postagem no

Facebook deve ter um link para entrar na sua lista de e-mails de inscri¢do antecipada.

* Dia 4: Madrugador
Lembre-os de entrar na lista de inscritos antecipados.

« Dia 5: Fechamento da lista de inscritos antecipados
Lembre-os de entrar na sua lista de inscritos antecipados porque vocé vai fecha-la no final da
noite.
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SEMANA 4:LANCAR

Vocé lancara seu MIFGE em sua lista e canais de midia social.

s A # | ;\5&2 ..a,_ﬂ-.; A{j#f wsz b“"ﬂ“" I;J\ljll b&ﬂtz Adms

Vocé conseguiu! E hora de lancar seu MIFGE para o mundo! Aqui estd nossa sequéncia de e-mail

. . Y’ z . . . ~ 1 ,
de 6 dias que os tirara da cerca e os colocard na sua lista de clientes! A cada dia (com exce¢do do - O oy -
Dia 1), vocé criara uma publicacdo no Facebook e enviara um e-mail para todos os seus canais de il o U o e — - ks Y s F_“- =0 . = C‘n '
midia social e suas listas com base no conteudo do dia abaixo. 5.,;,._,;.,; OFficial Lassci a. -;-....451;..; W |

* Dia 1: Lancamento Early Bird

Envie um e-mail somente para sua lista de inscritos antecipados, informando que eles podem receber W # 4 Mﬂ &5 'b’ﬂ #p b"tﬂ 4 w #5 w @ w %4 bﬁ.{-j #5 b.ﬂ\ﬂ L

seu MIFGE agora, 24 horas antes de todo mundo, porque eles sdo inscritos antecipados.

.y -00 . w-00 % -yg-0

Promova seu MIFGE para todos. (Inclua sua lista de inscritos para este e cada um
dos dias abaixo.) Fouky o Figwrnd.  Clialay Court Focks + Figurna  Clesing Conrt Fach # Fiawrte  Closing Coark Lo Coll

* Dia 3: Por que...

Responda a pergunta: "Por que vocé estd fazendo isso?" Eles podem se perguntar por que
vocé esta dando de graca quando poderia vendé-lo por US$ 1.000. Deixe-os saber que vocé
esta dando de graca porque quer que eles fagam parte da sua assinatura. Vocé sabe que eles
vao precisar dos produtos XYZ depois que se tornarem membros da sua assinatura, entdo
vocé pensou em da-los a eles agora de gracga para que eles pudessem encontrar o sucesso
mais rapido.

* Dia 4: Fatos e numeros
Todos os compradores emocionais compraram nos dias 1 a 3, entdo agora é hora de explicar
logicamente por que eles deveriam comprar agora.

* Dia 5: Fechando o carrinho

Kevin Richards, o COO da ClickFunnels, diz: "A Unica razao pela qual abrimos o
carrinho é para podermos fecha-lo". Avise-os que vocé esta fechando o carrinho em
breve porque é hora de ajudar todos que entraram, e vocé adoraria ajuda-los
também.

* Dia 6: Ultima chamada!

Quaisquer vendas que vocé fizer no Dia 1, vocé normalmente igualara no dltimo dia.
Certifique-se de bombardear suas listas e canais de midia social pelo menos trés vezes no
ultimo dia.
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O ATRAENTE
VOLANTE DE CARACTERES

Um volante é “uma roda pesada e giratdria que armazena energia cinética para aumentar o
impulso da maquina e fornecer maior estabilidade” caso ocorram interrupgdes de energia.z

Mas no caso do ClickFunnels, é nosso processo comprovado para obter trafego consistente em
seus funis, mesmo quando suas fontes de trafego podem mudar ao longo do tempo ou até mesmo
desaparecer. A qualquer momento, o Facebook, o Google ou o YouTube podem decidir fechar seus
anuncios ou banir sua conta, e vocé precisa ter impulso suficiente criado a partir de tantas fontes
de trafego quanto possivel para que vocé possa superar quaisquer quedas no futuro.

Todos nds sabemos que o melhor momento para plantar uma arvore é ha 20 anos, mas o
segundo momento é agora. E exatamente assim que queremos que vocé pense sobre seu A
Character Flywheel. Independentemente do que vocé fez no passado, vocé estd agora mesmo
para construir seu trafego para o futuro.

2. Encyclopedia.com. 2018. “Flywheel.” Ultima modificagido em 21 de maio de 2018.
https://www.encyclopedia.com/science-and-technoloqgy/
technology/technology-terms-and-concepts/flywheel.
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PARTES DO VOLANTE

Embora haja muitas coisas que vocé pode fazer para direcionar trafego para seus funis, vou
me concentrar nas tarefas mais importantes que produzem o maior retorno para seu tempo.
Essas sdo as tarefas que, depois de serem feitas consistentemente ao longo do tempo, criardo
tanto trafego para seus funis que sera impossivel desliga-las.

* E-mails diarios
Vocé criara um e-mail diario para manter contato e comunica¢do com sua
lista.

* Dream 100 / Colaboragdes
Vocé fara joint ventures, parcerias e colabora¢des com outras pessoas que tenham
uma lista.

* Conteudo organico (Twitter / Reels / TikTok / Shorts)
Vocé criara contetdo curto e organico para aumentar suas chances de postagens virais
e semivirais.

* Anudncios de personagens atraentes

Vocé criara conteddo como Personagem Atraente para transforma-lo em anudncios pagos.

* Seu Show (Blog, Vlog, Podcast)

Vocé publicara consistentemente para manter seus seguidores aquecidos.
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E-MAILS DIARIOS

Vocé criara um e-mail didrio para se manter conectado
e se comunicar com sua lista.

Esses sdo os dois tipos de sequéncias de e-mail que sugerimos que vocé envie.

SEQUENCIA DE NOVELA

Aprendi sobre os e-mails da Sequéncia de Novela com André Chaperon. Ele sugere que usemos
nossos e-mails para contar uma histéria para nos conectarmos com nossos seguidores. O segredo
é sempre incluir um gancho no final de cada e-mail que configure o e-mail do dia seguinte, fisgue-
os com um gancho e os incentive a abrir seu e-mail no dia seqguinte para continuar lendo, dai o
termo: Sequéncia de Novela. Cada e-mail fecha o loop do dia anterior e abre um novo loop que ndo
serd fechado até o dia seqguinte.

Toda vez que seus clientes interagem em seus funis ou entram em seu mundo, eles devem ser
colocados em uma sequéncia especifica de novela de 3 a 5 dias que os aquece e os convida a dar o
préximo passo com vocé na sua Escada de Valor. Aqui estdo alguns exemplos:

* Quando alguém entra na sua lista:
Vocé deve enviar e-mails agradecendo, dando boas-vindas e convidando-os a dar o
préximo passo com vocé.

* Quando alguém opta por um funil de produtos:
Vocé deve enviar uma sequéncia de e-mails especifica para ajudé-los a comprar apés um determinado

numero de dias.

* Quando alguém compra um produto:
Vocé deve enviar e-mails agradecendo, dando acesso ao que compraram e
convidando-os a dar o préximo passo com VOcCé.

Para suas ofertas, vocé deve criar (no minimo) uma sequéncia de novela para:
* Quando alguém entra na sua lista (ndo se esqueca de convida-lo a comprar a oferta).

* Quando alguém compra sua oferta (depois de dar acesso a essa pessoa, vocé pode promové-la
para sua préxima oferta).
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E-MAILS DE SEINFELD

Depois que eles completam todos os nossos e-mails de Sequéncia de Novela, eles caem em nossos e-mails de
transmissao diaria, que chamamos de e-mails Seinfeld. Os e-mails Seinfeld sdo um conceito que aprendemos

com Ben Settle. Ele envia um e-mail para sua lista todos os dias e, no final de cada e-mail, ele inclui um convite
para participar de sua newsletter, que é uma continuidade mensal.

A cada dia, escrevemos um e-mail e podemos direcionar trafego para qualquer oferta que quisermos. Vocé pode escrever
um e-mail todos os dias (minimo de 3 a 5 vezes por semana) e direciona-los para sua oferta.

N6s ganhamos mais dinheiro com nossa proépria lista de e-mail do que com anuncios pagos. Vocé pode pagar por anuncios, mas

certifique-se de que esses anuincios estejam indo para landing pages que criam sua lista de e-mail para que vocé tenha seu préprio

trafego.

Broadcasts) (Follow-Up Funnels)
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SONHO 100 / COLABORACOES

Vocé fard joint ventures, parcerias e colabora¢ées
com outras pessoas que tenham uma lista.

O objetivo do Dream 100 é fazer perguntas: Quem tem a atenc¢do dos meus clientes dos
sonhos... e como posso chegar até eles?

Antes de lancar qualquer coisa, sentamos e pensamos sobre quem sdo nossos Dream 100 (em
outras palavras, quem tem mais probabilidade de promover nossa oferta). Criamos uma lista
enorme de influenciadores e empresarios que tém listas em diferentes plataformas, entdo
comegamos a construir relacionamentos na esperanca de que, em algum momento, eles estejam
dispostos a promover para nés porque podemos trabalhar com eles e dar a eles uma comissdo
sobre todas as vendas que vém de seus seguidores.

Também é um jogo de nUmeros, entdo vocé pode alcancar 100 pessoas, ter 30 que dizem que fardo isso
e 10 realmente promovem.

S6 porque alguém tem um publico enorme ndo significa que sua colaborag¢do resultara em
grandes vendas para vocé. O publico dele pode ndo ser adequado, ele pode ndo estar
condicionado a comprar ou o influenciador pode ndo promover da maneira que vocé
esperava. As vezes, os influenciadores menores tém um relacionamento melhor com seus
seguidores e acabam sendo os melhores parceiros. Ao escolher seus 100 sonhos, va para os
peixes grandes e os peixes pequenos também.

Vocé precisara fazer uma pesquisa e comecar a anotar o maximo de pessoas que puder pensar que
possam promover para vocé, entdo vocé precisard comecar a construir relacionamentos com pessoas
agora que vocé acha que podem promover no futuro. Se vocé ainda ndo conseguiu nenhuma parceria,
tudo bem porque vocé sempre pode comprar anuncios e segmentar os seguidores do seu Dream 100.
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CONTEUDO ORGANICO
(TWITTER / REELS / TIKTOK / CURTAS)

Vocé criara conteudo curto e orgdnico para aumentar
suas chances de postagens virais e semivirais.

Embora eu ndo estivesse focado em aumentar nossa presenca organica no passado (porque crescemos nossa
empresa principalmente por meio de anuncios pagos), agora estou focando mais em organico depois de ver
como os canais sociais de Alex Hormozi explodiram quando ele se concentrou em organico também. Ele obtém
de 50.000 a 60.000 visualizagdes em cada parte do contetido que ele publica, entdo se vocé quiser esse tipo de
trafego, vocé deve modelar sua estrutura para obter o maximo de engajamento e exposi¢cdo em seu conteldo:

1. Teste seus ganchos no Twitter primeiro.

2. Os que geram mais engajamento se tornam sua inspiracao de conteddo, entao
vocé pega esse gancho e se filma falando sobre ele por 15 a 20 minutos.

3. Em seguida, pegue esse contelido longo e publique em:
* YouTube
* Podcast

* Blogue

4. Em seqguida, corte cada conteldo longo em pelo menos cinco videoclipes curtos de 15 a 30
segundos e publique em:

* Curtas do YouTube

* Reels do Instagram
* TikTok

* Linkedin
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ANUNCIOS DE PERSONAGENS ATRATIVOS

Vocé criara contetido como Personagem Atraente para transformd-lo em anuncios pagos.

Vocé vai querer criar anuncios em video para promover sua oferta. Eles ndo sdo longos; podem ter
apenas 15, 30 ou 60 segundos cada. Entdo vocé também criara outros andncios sem seu rosto

neles. Vocé testara seus anuncios e mantera aqueles que lhe derem o maior ROI (retorno sobre o
investimento).

DICA PROFISSIONAL:Qualquer coisa que vocé faz na sua vida didria pode se transformar em um anuncio!
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SEU SHOW (BLOG, VLOG, PODCAST)

Vocé publicard consistentemente para manter seus sequidores aquecidos.

Todos os dias, vocé deve publicar na plataforma com a qual se sente mais confortavel.
Por exemplo:

* Se vocé se sente confortavel escrevendo, entdo vocé deve criar um blog.
* Se vocé se sente confortavel falando, entdo vocé deve criar um podcast.

* Se vocé se sente confortavel em estar diante das cameras, crie um vlog diario.

Se vocé filmar um vlog, pode publicar o video, o dudio como um episédio de podcast e transcrevé-lo
para um blog — trés por um! Entdo, mesmo que vocé ndo se sinta 100% confortavel diante das
cameras (quem se sente?), eu o encorajo a tentar. Vocé vai melhorar quanto mais fizer isso.

Eu realmente acredito que se vocé publicar todos os dias por um ano, vocé ndo tera problemas
financeiros daqui a um ano. Por qué? Porque publicar consistentemente tem muitos beneficios, como:

+ Isso Ihe d& tempo para encontrar sua voz.

+ Isso da tempo ao seu publico para encontra-lo.

Entdo, sobre o que vocé deveria falar todos os dias? Aqui estdo algumas ideias:

* Documente sua jornada:
Fale sobre o que vocé estd fazendo naquele dia para atingir seus objetivos.

* Teste suas historias:
Experimente diferentes ganchos e finais e veja qual versdo da sua histdria funciona melhor.

* Responder perguntas:
A cada dia vocé pode responder a uma pergunta dos seus seguidores.
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QUANDO PASSAR PARA
A PROXIMA ETAPA DA
ESTRUTURA LINCHPIN

Continue publicando diariamente e construa seu Volante de Personagem Atraente para que
vocé possa obter mais trafego em seu(s) funil(ais). Entdo avalie seus resultados, teste as
coisas e melhore para obter um ROI mais alto.

Vocé também pode direcionar trafego para qualquer um dos seus funis e ofertas usando anuncios do Facebook
e postagens de midia social. Ndo esqueca de adicionar sua oferta MIFGE as paginas de agradecimento das suas
ofertas atuais!

* Pagina de Leads / Pagina de Optin > Pagina de agradecimento com oferta MIFGE
* Pagina de inscricao do desafio > Pégina de agradecimento com oferta MIFGE
* Pagina de registro do webinar > P4gina de agradecimento com oferta MIFGE
* P4gina de vendas de livros > Pagina de agradecimento com oferta MIFGE
* Pagina de inscricdo no Summit > Pagina de agradecimento com oferta MIFGE

* Etc....Vocé entendeu a ideia!
Nao passe para a proxima etapa da estrutura Linchpin até que vocé esteja obtendo vendas

consistentes e repetiveis, primeiro no seu MIFGE, depois na sua Oferta + Continuidade em Massa e,
finalmente, na sua Oferta de Alto Ingresso.
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b Depois de langar seu MIFGE, vocé estara pronto para  Lembre-se de que sua Continuidade em Massa +
Ca pltu IO 5 criar sua Continuidade em Massa + Oferta e sua Oferta sera a oferta no meio da sua Escada de
Demonstracdo Dramatica n° 1. Valor e preenchera sua Continuidade de Nivel 2.

DRAMATICO g

Cortiiicmionl
—_—

EMONSTRACA 2

Funnel Bullder Secrets C:‘.mr:hing Group |
(i2 montha of ($25,000 fyr. or
ClickFunnels 2.0 lor 52,500 mo.)
m] f-'- e" E FREE * Z'::“I bl 7 Two CommaCiubix
oer SCoOurss + LA E R CRALY
more for 51,997 fyr.)

Yowr First Funnal

(Gitt + 30-day free
trial of ClickFunnels
2.0 for FREE + $29.95
s&h, then 5197 /mo.

Sua demonstra¢do dramadtica n° 1 (desafio ou webinar) vende seu volume
Continuidade + Oferta (Seu SLO!)

© 0 &

fo—=—= oo o :
4 I DRANATIC DEMONSTRATION # | — DRANATIC DEMONSTRATION # 2 ﬂﬁ; .

QM&WMM Live or Virkual Event OFFER E al
§ W = / ''''' LEVEL | LEVEL 2 LevEL S
§ ¥ eveL 2 LEVEL 3 CONTINUITY / SUBESCRIPTION
EF— |- : / SUBSCRIPTION = . 5 & & & 5
= e bbb b b
£l © T ' T s et i et el s o

PRICE

ETAPAS 4 e 5: Crie sua continuidade em massa + oferta...
e Demonstra¢ao Dramatica #1

Vocé criara uma oferta que inclui Continuidade em Massa gratuita (geralmente 6 ou 12 meses)... e criard um desafio

) o L . . Mas primeiro, gostaria de abordar o principio fundamental da Oferta que explico no meu livro, Segredos
ou webinar para vender sua Continuidade em Massa + Oferta (além disso, vocé colocard seu MIFGE no

. . ) ) . do DotCom.
pdgina de agradecimento do seu desafio ou webinar para conseguir mais membros).
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DE UM PRODUTO PARA UMA OFERTA
Uma Oferta é uma pilha de bens e/ou servicos digitais e/ou fisicos que ajudardo seus clientes dos sonhos a

obter melhores resultados do que se eles apenas comprassem o produto. Por causa da combinagdo de itens

Quando vocé esta tentando vender o mesmo produto (ou commodity) que outra pessoa, a Unica
em sua oferta, vocé agrega mais valor do que qualquer outra pessoa e ninguém mais pode competir em preco

vantagem que vocé tem é ser o mais barato. E é assim que a maioria das pessoas compete: diminuindo o

preco. Mas quando todos estdo competindo em preco, é uma corrida para o fundo. B R
porque ndo pode vender uma oferta similar a sua.

Geralmente, o objetivo de qualquer oferta é:

Dan Kennedy disse uma vez:
» Aumentar o valor percebido do que esta sendo vendido.
e o
+ Faca com que o item que estd sendo vendido seja exclusivo para vocé e esteja disponivel somente dentro desta oferta especial.
®
@0
Ndo ha vantagem estratégica em ser o o
° o segundo lider de menor preco da
cidade, mas ha uma enorme e o
P vantagem estratégica em ser o mais ® o
caro.
o — Dan Kennedy ® o Py
[ o o °
L
® o de fo) Poque o
¢ o o €m sey P de  Unig
® o Oferecer, voca
Va’Or adicionar ma ,'S .
Se vocé brigar por preco, perdera suas margens, nao podera pagar por publicidade, ndo podera pagar e que qualqy
contratar a melhor equipe e ndo podera fornecer o valor que seus clientes dos sonhos merecem. ) PY ninguém querum Outro e
pPreco porque sobre
eles 15
pode vender [ ] o

Por outro lado, quando vocé cria uma oferta que é percebida como barata para esses clientes
porque vocé criou muito valor (e muitas vezes o preco é mais caro do que o da concorréncia), entao
vocé é capaz de atendé-los no mais alto nivel. Essa é uma grande mudanca de mentalidade que

assimil ar ofert,
COMeoca

vocé precisa fazer para se tornar bem-sucedido.

A soluc¢do é descomoditizar o que vocé esta vendendo, ou em outras palavras, adicionar mais produtos ou servicos ao

gue vocé esta vendendo para que ndo seja mais uma mercadoria... agora seja uma oferta.
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CONTINUIDADE EM MASSA + OFERTA

Lembre-se de que sua Oferta + Continuidade em Massa é sua nova Oferta de Autoliquida¢do ou SLO, entdo todo o
dinheiro que vocé ganhar nessa etapa sera destinado a anuncios.

REGISTRATION ' BULK CONTINUITY + OFFER = |
PAGE SLO TO COVER AD COSTS
They register for ? After they watch your
the challenge or webinar or challenge, they
webinar. buy your Bulk Continuity + |
l Offer.

THANK YOU PAGE MIFGE =
MAIN BUSINESS PROFIT

CONTINUITY

Trialers and

—> Bulk Buyers

Continue on
Continuity

On the thank you page, they get

your MIFGE (Most Incredible
Free Gift Ever) that includes a
free trial to your continuity.
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EXEMPLO:OFERECER

Aqui estd um exemplo da minha pilha de ofertas para a oferta do ClickFunnels.

What You’re Gonna Get Inside...

e ClickFunnels 2.0 “Funnel Hacker Annual Plan” ($5,964 Value)

o 3 ClickFunnels Workspaces!!!

e “ClickFunnels Classic” For 12 Months! ($3,564 Value)

Funnel Builder Secrets Course ($1,997 Value)

e Geru Pro Account (LIFETIME ACCESS) ($1,997 Value)

e Funnel Scripts Software! ($2,997 Value)

Total Value: $16,509

Ao criar sua Oferta + Continuidade em Massa, ela pode ficar assim:
- Trés, seis ou doze meses GRATIS do seu Bulk Continuity.

* Um componente de treinamento para que eles aprendam como ter sucesso com a continuidade/produto/
servico (como um curso, treinamento, desafio ou programa).

+ BOnus que os ajudardo a encontrar o sucesso (como ferramentas, contratos, documentos legais, scripts
de vendas ou modelos).

A oferta que vocé faz no seu webinar ou desafio, em teoria, € muito semelhante a primeira oferta MIFGE que vocé criou,
porque vocé ainda esta dando a eles um Presente Gratuito Mais Incrivel de Todos os Tempos — acesso a 3, 6 ou 12
meses da sua continuidade gratuitamente. Vocé notara que também estrutura sua Oferta de Ingresso Alto da mesma
forma nos préximos capitulos.
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EXEMPLO DO MINIMO DO QUE VOCE
PODE INCLUIR EM SUAS OFERTAS:

Associacao
Preco

Preco da oferta

INFORMAGOES

PRODUTOS

PROGRAMAS

COMERCIO ELETRONICO

US$ 97/més.

Continuidade em massa
+ Oferta

US$ 297/més.

Bilhete alto

Oferecer

US$ 997/més.

Grétis + $ 29,95 de frete e manuseio,

entdo US$ 97/més.

US$ 1.997/ano.

US$ 9.997/ano ou US$ 997/
meés.

Presente gratis + teste de
assinatura por 30 dias

Site

Acesso por 12 meses
para Site de Membros
+ Curso + Facilitado

Coaching em grupo + 2
ingressos gratis para o Virtual
Evento + Mais

Acesso por 12 meses
para Site de Membros
+ Curso + Facilitado
Coaching em grupo + 2
ingressos gréatis para evento
virtual + Mastermind e
eventos para implementar
o Programa + Mais

Presente gratis + 30 dias
Teste de software
(Recursos limitados)

Acesso por 12 meses
para Software (Todos
Caracteristicas) + Curso
+ 2 ingressos gratis para

evento virtual + Mais

Acesso por 12 meses
para Software (Todos
Caracteristicas) + Curso
+ Treinamento e
Eventos Mastermind
para implementar o
Programa + Mais

Presente gratis + 30 dias
Teste do produto

Fornecimento de 12 meses de
produto + curso + 2 ingressos
gratis para o Virtual

Evento + Mais

Fornecimento para 12 meses
de Produto + Curso
+ Treinamento e
Eventos Mastermind
para implementar o
Programa + Mais

No primeiro capitulo, contei tudo sobre meu webinar onde vendi ClickFunnels. Na oferta, PRIMEIRO dei a
eles acesso a uma assinatura gratuita de 6 meses do ClickFunnels quando eles fizeram meu curso Funnel
Hacks (e mais bdnus)... tudo por apenas $ 997! (Apds os 6 meses, eles continuariam no nivel de $ 297/
més do meu programa de continuidade.) Embora esta seja uma versdo mais recente da mesma oferta,
minha oferta original parecia muito semelhante.
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DEMONSTRACAO DRAMATICA #1

Depois de criar sua Assinatura em massa + Oferta, vocé precisara
crie uma Demonstragdo Dramadtica para vendé-lo.

UMDemonstracdo Dramadticaé um evento tdo “barulhento” que eventualmente todos no seu
mercado ouvirdo sobre sua oferta.

Nossos funis de Demonstracdo Dramatica favoritos sdo um Funil de Desafio e um Funil de Webinar
porque ambos tém uma pagina de registro gratuita e tempo entre o momento em que se registram
e 0 momento em que comeg¢am a passar pelo treinamento ao vivo. Essa lacuna no tempo torna o
primeiro MIFGE possivel e, em seguida, prepara vocé durante o treinamento para fazer sua
segunda oferta MIFGE, sua Oferta + Continuidade em Massa. Vocé pode escolher o que preferir (ou
se for louco como eu, pode fazer os dois!)

Eu sugiro que vocé faca um novo desafio ou webinar a cada trimestre. Com seu desafio, vocé pode
simplesmente mudar o gancho e ensinar um tépico ou treinamento diferente para ajudar seus
desafiantes a obter um resultado diferente e/ou superar uma crenga limitante diferente.

A chave é estruturar sua apresentacgdo de tal forma que, em apenas 90 minutos (para um webinar)
ou 5 dias (para um desafio), vocé possa criar um desejo pela coisa que vocé quer vender no final, e
construir o valor percebido TAO ALTO que, dentro dessa curta janela, vocé pode fazer um completo
estranho entregar seu cartdo de crédito e comprar quaisquer produtos ou servigos que vVocé esteja
vendendo a eles. Vocé faz isso criando o que é chamado de "through-line": cada passo, cada slide,
cada momento da sua Demonstracdo Dramatica é arquitetado para fazer alguém comprar seu
produto ou servico.

demonstragao dramatica e uma

ento” que eventua\m

Uma
nto que é tao “barulh
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eve !
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cadaumemu
oferecer .
ele esta prestes a seu
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Minha estrutura favorita para orientar as pessoas Aqui esta uma visao geral de alto nivel do Webinar
durante nossas Demonstragdes Dramaticas € o Webinar ~ Perfeito, entdo vamos nos aprofundar em como usa-lo
Perfeito. Embora tenha sido desenvolvido para webinars, para um webinar e um desafio. (NOTA: Se vocé realmente

usamos a mesma estrutura para produzir nossos quiser se aprofundar e dominar essa estrutura,
desafios também. O Webinar Perfeito é nossa linha de recomendo a leitura do meu livro Segredos de
raciocinio, entdo deixe-me mostrar como o usamos para  Especialistas. Este livro se aprofunda em como vender
vender nossa Oferta + Continuidade em Massa. usando esta estrutura. Vocé pode obter esse livro

de graca emExpertSecrets.com .) USANDO O WEBINAR PERFEITO
EM UM WEBINAR

c P E R F E IT : Dentro de um webinar, vocé usara todas as pecas na mesma ordem. O ideal é que seu

webinar tenha 90 minutos, entdo basta seguir a estrutura na imagem abaixo para construir o

ESTRUTURA DO WEBINAR tempo do seu webinar.

* Histéria de origem + Nova oportunidade + Crencas falsas sobre veiculos

Histéria de origem:Conte a histéria de como vocé descobriu a nova oportunidade.
Nova oportunidade:Mostre a eles a nova oportunidade (que é o veiculo).

Crengas falsas sobre veiculos:Eles querem o resultado, mas ndo tém certeza se o veiculo os
ajudara a alcanga-lo, entdo vocé precisa ajuda-los a superar suas falsas crencas sobre o veiculo.

* Falsas Crencas Internas

- Eles querem essa nova oportunidade, mas ndo tém certeza se conseguirdo, entdo 30 -ﬂi '5 Wﬂﬁl '5 ﬁh !ﬂﬁ 30 ﬂﬁ 'Iﬂﬁ 30 ﬂh Iﬂﬁ'

voCé precisa ajuda-los a superar suas falsas crengas internas.

* Crengas falsas externas . . I I E I E I I : 5
- Mesmo que acreditem que podem fazer isso, eles culparao alguém ou alguma coisa 0 Oﬂﬂ:;- ﬂﬂl M Slﬁv
Prorbaity £ o False + Repitch

como a razdo pela qual ndo terdo sucesso, entdo vocé tem que ajuda-los a superar suas
+ Yehicle

falsas crengas externas.
« Empilhar e Fechar Fﬁlib Bdlw Belllef Bdief aosm

* Pilha:Mostre a eles tudo o que eles ganham com a oferta, empilhando todos os produtos uns
sobre os outros para aumentar o valor, e depois mostre o preco real para surpreendé-los. M o
o
* Fechar:Adicione urgéncia e escassez para que eles tenham que comprar agora para obter a melhor oferta. @ g
O—C

* Légica Repitch

- Use comparacgdes de pregos e outras ferramentas para mostrar que o que eles estdo recebendo é um
6timo negdcio. Vocé também pode usar esse tempo para responder a quaisquer perguntas frequentes

que geralmente surgem (ou seja, mais objecdes e falsas crengas).

Agora que vocé sabe o que ha dentro da estrutura do Webinar Perfeito, mostrarei como
usar a estrutura dentro da sua Demonstra¢ao Dramatica n® 1.
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https://expertsecrets.com/getesfree-1

COLOQUE O MIFGE NO

PAGINA DE AGRADECIMENTO

U SAN D 0 "o WE BI NAR P E RF EITO" Lembra como dissemos para vocé adicionar seu MIFGE a sua pagina de agradecimento, depois que eles se

registrarem para seu desafio ou webinar? Todos os outros (eu incluso) costumavam colocar um SLO de baixo preco

E M U M D E SAFIO na pagina de agradecimento, mas depois que descobrimos que o dinheiro real era feito na pagina de

agradecimento...

Em um desafio, vocé usara todas as pecas na mesma ordem, mas, dessa vez, vocé colocara Agora colocamos nosso MIFGE na pagina de agradecimento depois que eles se registram em nosso desafio
cada secao em um dia diferente, como mostrado na imagem abaixo. ou webinar.

* : A . o1 e 2 P
N&o se esqueca de que, ao criar seu funil de Demonstragdo Dramatica n° 1, vocé precisa colocar seu Veja como vocé pode promover seu MIFGE na pagina de agradecimentos:

MIFGE na pagina de agradecimento depois que eles se registrarem para seu desafio ou webinar.
* Se eu estiver fazendo um WEBINAR, comecarei dizendo: “No webinar, vou mostrar a

VOCé como . Entdo, clique no botdo abaixo para obter um teste gratuito de ___
dias de . Dé uma olhada e, no webinar, mostrarei como ter sucesso com ele.
No final, se vocé decidir que nao gosta, pode cancela-lo...”

mw TUE- N.E:b FR]. * Se eu estiver fazendo um DESAFIO, vamos envolver a oferta MIFGE em um "UPGRADE VIP" para o desafio
dizendo: "Ganhe um teste gratuito de ___ dias de ao fazer o upgrade, e vocé também ganhara

um upgrade VIP gratuito, para que possa ter acesso vitalicio as gravacdes, além de participar de nossas
Sessdes de Perguntas e Respostas exclusivas para VIPs no Zoom para que vocé possa fazer qualquer

Day # 5
pergunta aos nossos palestrantes..."

Doy # { #2 | Dy #3

SEIF

D.;is‘i: + Ind | Ed t Enquanto algumas pessoas entenderdo seu MIFGE, outras ndo. No entanto, seu desafio ou
Uﬁ: ni Logic webinar é crucial para que seus membros passem por isso para que eles PERMANECAM em sua
SPEAKER. o e False False Repikeh el ke "
PRESWA“UHS + Veh v Bolicf Beief associacdo porque isso ajudard AMBOS os grupos de pessoas a superar suas crencas limitantes,
d False Belief dara a eles confianca de que podem ter sucesso com seu programa de continuidade, educara
ETDmI 40 mln.fdcl}f]l sobre como sua continuidade resolvera seus problemas e os doutrind-los em sua cultura.
= That o
m
".% ° O préprio ato de
REGISTRATION gEBKT%QSQEEﬂ [;' gngE_IES‘ passando por
PAGE seu desafio
GUEST SPEAKERS| 2 C.-»vfs.n.- 2 CM_;st.- 2 C/v:s.t.- [ C-M'.E-tr [ Crlebrity They regjster for > After they watch your | ou webinar
(Total 40 min./day) | Studics | Shudies | Studies | Shudies | Speaker the challenge or webinar or challenge, they ajudara aqueles
webinar. buy your Bulk Continuity + quem pegou seu
Offer. MIFGE PARA FICAR

CAOSING CTA | Gt VIP FREE Whea You Upgrade| Get Bulk Continuity e
{TOfDl 10 I'l‘lln’f'dcly:l MJ GQ,].. m": t + O‘H}‘A’ 'l mais tempo em seu

THANK YOU PAGE MIFGE -
vPatAsessn | v | v | Vv v I v MAIN BUSINESS PROFIT

continuidade,

CONTINUITY  ©2queles

quem nao conseguiu

(Total 60 min./day) Qﬂlﬂ for VIP MIMM Who UHVMQJ Trialors and seu MIFGE para
On the thank you page, they get =2 Bulk Buyers COMPRE seu a granel

your MIFGE (Most Incredible Continue on Assinatura +
Free Gift Ever) that includes o Continuity Ofereca e FIQUE

free trial to your continuity.

mais tempo também.
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WEBINAR PARA UM

DEMONSTRACAO DRAMATICA #1

Aqui estd um exemplo de um dos nossos funis de webinar.
1. Pagina de registro do webinar:Eles se registraram para o webinar.

2. Pagina de agradecimento do webinar:Apds o registro, eles puderam obter um teste gratuito de
2 semanas do ClickFunnels (que é o MIFGE) enquanto aguardavam o inicio do webinar.

3. Oferta de webinar:Eles participaram do webinar e alguns se inscreveram na oferta
Bulk Continuity +.

4. Testadores e compradores em massa continuam na continuidade:

I X ‘ l I l p I O ; d ‘ * Os participantes do teste foram colocados em nossa Continuidade Nivel 1, e alguns continuaram pagando US$ 97/més

apo6s o término do teste gratuito de 14 dias.

* Os compradores em massa foram colocados em nossa Continuidade Nivel 1, e alguns continuaram por

V 4
D RA M ATI c 0 US$ 297/més ap6s o término de sua assinatura em massa de 6 meses.

~ 1. WEBINAR 3. WEBINAR + $997 BULK OFFER
D E M O N ST RA AO # 1 REGISTRATION PAGE (Bulk Continuity + Offer is SLO)
fi —
FUHNEH-MEKS |
—_— What You're Gonna Get...

Ol Puficstiic & Month Liersrte Aoosum A Sk L

“ FLarr i —
F e Fannsl dveary ChaBangs [ sLIVI Canching] 1907 Ve
{ [

"
v
AR (T [ e — A
& DmiCrmbacrais Copywriting Sorigrt LT ki
N

UM TR LD RECOUTT + JLE LIV VIPTLEE TR e

B Total Value: $71,552

2. WEBINAR

THANK YOU PAGE
'Funnau. HACKS
Caongrals, You're Booked For The Webclass! L I | L-t'm 2 | L"Em_ 3

4. Trialers and Bulk Buyers
Continue on Continuity

& Creme Tour FRCE ClicePunnels Accoun Bow!
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DESAFIO PARA UM

DEMONSTRACAO DRAMATICA #1

Aqui esta um exemplo de um dos nossos funis de desafio.

1. CHALLENGE 3. CHALLENGE + $1,997 BULK OFFER
REGISTRATION PAGE (Bulk Continuity + Offer is SLO)

What You're Ganna Gt Inside...

+ Glnideemiy 10 Feeesd fmeser Sreesl Mas” (LA SR

el Pemcm——o
l Total Value: $16,509
2. CHALLENGE
THANK YOU PAGE
CHALLENGE FAGEBOOK GROUP.. —t levenl | leveLz | LeveLs
CONTINUITY o~ SUBSCRIPTION
& B b B B |

4. Trialers and Bulk Buyers

(ormaty $187)For Rt Continue on Continuity

sTant Criu wti 35 Toohrrg |

1. Pagina de registro do desafio:Eles se registraram para o desafio.

2. Pagina de agradecimento do desafio:Apds o registro, eles poderiam obter um Upgrade VIP para
obter um teste gratuito de 30 dias do ClickFunnels (que é o MIFGE) enquanto esperavam o desafio
comecar.

3. Oferta de desafio:Eles participaram do desafio e alguns se inscreveram na Oferta Bulk
Continuity +.

4. Testadores e compradores em massa continuam na continuidade:

- Os participantes do teste foram colocados em nossa Continuidade Nivel 1, e alguns continuaram pagando US$ 97/més

apos o término do teste gratuito de 30 dias.

- Os compradores em massa foram colocados em nossa Continuidade Nivel 1, e alguns continuaram pagando
US$ 297/més apds o término de sua assinatura em massa de 12 meses.
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> Depois de lancar seu MIFGE e sua Demonstracdo Dramatica n° 1, vocé estara pronto para criar sua
Ca p Itu I o 6 Oferta de Alto Valor e sua Demonstracao Dramatica n° 2.

DRAMATICO
~ H-igh Ticket
D E M 0 N ST RA AO .Cerﬁlicmion
b | g
Cmﬂ'l'iﬂui'lﬂ
F-mn: Builder Secrets|| | | CO9¢hing Group

Lembre-se de que sua Oferta de Alto Valor sera a oferta no final da sua Escada de Valor e preencherad sua
continuidade de Nivel 3.

(12 months of [$ﬂ,ﬂlﬂ-ﬂffr. or
ClickFunnels 2.0 for $2,500/mo.|
i FREE + Funnel Builder 7| Two CommaClub
Sua demonstragdo dramatica n° 2 (evento ao vivo ou virtual) ml F G E_ Secrets course+ || IB e AL

for $1,997 /yr.
Vende sua oferta de alto valor e e S b
(Gift + Sﬂudny free
'triui:f Clic kF;nnulu
2.0 for FREE + 529.95 ——
s&h, then 5197 /mo.) m click funnels

[Ti click funnels

© € & 0 €2

> ——— ey
DRAMATIC DEMONSTRATION # 1 | BULE DRAMATIC DEMONSTRATION # 2 | HIGH
ﬁp i
— <

=

&

g Challenge or Webinar OFFER ! Live or Virtual Event OFFER.

3 ) \ >

% > MIFGE » LEVEL ¥ evEL 2 LEVEL 3 & NS

E — &’ | CONTNUTY / SUBSCRIPTION LEVEL | LEVEL 2 LEVEL 3
— | : ; '

E 2] b ' TR ot et i et e CAONTINUTY / SUBSCRIPTION

: ' 4% 4. % %

ETAPAS 7 E 8: Crie sua oferta de alto valor...
e Demonstracao Dramatica #2

Vocé criard uma oferta de alto valor (que inclui continuidade em massa + mais)... e criard uma PRI%
evento virtual ou ao vivo para vender sua oferta de alto valor.
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Eu gero trafego para preencher nossos eventos presenciais e virtuais e, no final dos eventos, oferego aos
nossos membros a oportunidade de participar de nossos programas de alto valor: nossa Certificacdo
Funnel Builders ou o Programa de Coaching Two Comma Club X.

Sempre usamos nosso grande evento, Funnel Hacking LIVE, como o evento em que
oferecemos nosso mais alto nivel de continuidade, nosso programa de coaching. No passado,
porém, eu ndo tinha uma boa estratégia para fazer nossos participantes comprarem nosso
programa de coaching. Todo ano tentdvamos algo novo, com varios graus de sucesso. Na
verdade, um ano até perdemos dinheiro fazendo o evento! Aqui estdo os nimeros de quanto
ganhamos no Funnel Hacking LIVE durante nossos primeiros anos:

* 1° ano: pouco menos de US$ 1 milhdo
+2°ano: $ 1 milhdo de ddlares
* 3° ano: quase nada (1.500 pessoas; perda de dinheiro no evento)

* 4° ano: $ 12 milhdes de ddlares

Entdo, qual foi a grande diferenca que nos ajudou a ir de perder dinheiro em um ano para
ganhar $ 12 milhdes de délares no ano seguinte? Contratamos Bari Baumgardner e Blue
Melnick da SAGE Event Management, e eles nos ajudaram a criar um roteiro para o evento, de
modo que cada passo, cada slide e cada momento da nossa Demonstracao Dramatica fossem
perfeitamente arquitetados para fazer alguém comprar nossos produtos e servicos no final.

Agora, deixarei que Bari e Blue compartilhem como vocé deve criar sua oferta de alto valor e executar
seu evento virtual ou presencial.
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OFERTA DE ALTO VALOR
(POR BARI BAUMGARDNER)

Se vocé esta nervoso sobre vender algo caro,
lembre-se de que vendas sao servico. Se vocé
pode servir duro, vocé pode vender facil.

Seu “cliente ideal” quer duas coisas:
* Velocidade

* Segurando as maos

Sua Oferta de Ingresso Alto deve ter ambos. Se vocé
puder pegar sua Oferta de Ingresso Baixo que tem
conteudo e introduzir uma Oferta de Ingresso Alto para
melhor atender seu cliente, vocé tem uma féormula
vencedora para 0 sucesso.

CAMINHO COMPROVADO EM AGAO

Se vocé estd preocupado com a dificuldade de criar uma
oferta ou evento de alto valor, aqui esta um plano que
vocé pode implementar imediatamente para levar seus
seguidores atuais de uma oferta de baixo valor para um
evento onde vocé vende uma oferta de alto valor.

Observe que cada etapa abaixo deve incluir
treinamento em:

* Problema:O problema que seu cliente tem.

* Solugao:Como vocé resolvera o problema do seu
cliente.

* Mentalidade:A mentalidade que seu cliente
precisa ter para superar o problema. (Eles
precisam acreditar que podem fazer isso
antes de pagar vocé para fazer isso.)

Agora, aqui esta o que vocé deve criar para ascender
seus clientes. No final de cada etapa, simplesmente
pergunte: “Quantos de vocés gostariam de mais?”

Eles provavelmente dirdo: “Isso é incrivel. Eu gostaria de
mais.”
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Entdo vocé pode dizer: "Achei que vocé faria isso.
Acontece que tenho um chegando. Durante
ele, nds iremos . Vocé gostaria de se juntar
a ndés para isso?" Entdo vocé pode inscrevé-los em sua
proxima oferta. Vocé nao esta criando novo conteudo;
vocé estd apenas se aprofundando nos tépicos em cada
nivel e dando aos seus clientes uma melhor experiéncia
em cada nivel mais alto.

Aqui estd um exemplo de como ascender seus
clientes:

* Desafio

- Treinamento de alto nivel para que seus
clientes possam entender o que pode ser
possivel para eles

* Curso
-Semana 1: Semana de Boas-vindas

- Semanas 2-7: Mergulhe fundo nos topicos do
seu treinamento

- Semana 8: Graduacao
* Evento de 3 dias
- Dia 1: Mergulho profundo no Tépico n° 1
- Dia 2: Mergulho profundo no Tépico #2
- Dia 3: Mergulho profundo no Tépico #3

¢ Oferta de alto valor(Pode ser
Mastermind, Coaching, Retiro)

- Evento 1: Retiro para o Tépico #1
- Evento 2: Retiro para o Tépico #2
- Evento 3: Retiro para o Tépico #3

- Entre os eventos: grupo do Facebook, perguntas e
respostas mensais, chamadas de mergulho profundo

do Hot Seat



Sugerimos PRIMEIRO projetar o contelido da sua Oferta ~ Vocé também pode escolher elementos para sua

de Ingresso Alto para que vocé possa entdo projetar seu  High-Ticket Offer a partir das ideias abaixo. Sugerimos
evento de 3 dias, curso e desafio a partir dele. Vocé deve  um de cada categoria e possivelmente mais 2

ter no maximo 4-6 coisas na sua Oferta de Ingresso Alto.  atividades (para um total de 6 entregaveis).

O preco deve ser de pelo menos $ 5.000. Certifique-se de
que sua Oferta de Ingresso Alto tenha ambos os
elementos:

* Atividade: Workshop, imersao,
retiro, evento

-

o AS: * Grupo:Facebook, Signal, Telegram, Circulo

. Responsabilidade: Segu rando-os * Apoiar:Perguntas e respostas mensais

responsavel por prog redir * Contetido Mensal:Cadeiras quentes ou

- Comunidade:Obtendo apoio e treinamento a laser
apoio

- Oportunidade aprimorada:  Ser
mais, fazendo mais, tendo mais e

Exemplos de

* ARO:

* Repetigdo:Um musculo que vocé precisa construir

ry
* Imersdo:Mergulhe em uma comunidade com D RA M A I I‘ O

ideias semelhantes, onde vocé é lembrado todos
os dias de histdérias de sucesso

~
- Praticas comprovadas de modelagem: D E M 0 N S I RA Ao # 2
Ndo reinvente a roda

e o Nao foi util ver como Bari
P sugere que vocé crie sua oferta de alto valor?
Quanto mais vocé cobra, ndo significa Aqui esta um exemplo de um dos nossos eventos ao Vvivo
A . : . Oxsi® . .
gue vocé esta dando a eles mais coisas; funis que usamos para Funnel Hacking LIVE.
significa que vocé esta dando a eles as o o

coisas certas para obter resultados mais

rapidos, mais simples e mais faceis. As e o
pessoas Nao pagam Vocé para dizer a elas

tudo o que vocé sabe. Elas pagam vocé

para dizer a elas o que elas precisam

saber.—Bari Baumgardner
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EVENTO AO VIVO PARA UMA

DEMONSTRACAO DRAMATICA #2

1. LIVE EVENT 2. LIVE EVENT
SALES PAGE + HIGH TICKET OFFER

Como expliquei antes, um evento ao vivo é uma das coisas mais dificeis de vender porque as
pessoas nao s6 tém que comprar um ingresso para o evento, como também tém que
comprar voos e hotéis. Elas tém que deixar o cdnjuge e os filhos e contratar uma baba, e para
algumas pessoas, é muito dificil comparecer.

Bepiembar Y

Planejar um evento ao vivo também é estressante. Leva 8 meses para preencher o evento, e 25%
das pessoas compram nas ultimas trés semanas! No ano passado, no Funnel Hacking LIVE,
gastamos de US$ 3 a US$ 4 milhdes para produzir o evento, entdo vocé pode imaginar o nivel de
planejamento que foi feito. Embora eventos ao vivo possam ser estressantes, eles sdo

: 3 High TiEkEi BUYEI'S incrivelmente poderosos.

Figurs Funnal.

- - L]
B 2eme s 20 Continue on Cﬂﬂil““liy Algumas das coisas que vocé sé pode fazer pessoalmente (e vocé deve fazer!) sdo:

LEVEL I LEVEL 2 LEVEL 3 - Durante a primeira apresentacdo no Dia 1, compartilhe a IDENTIDADE do seu
cliente dos sonhos e anime-o a embarcar na jornada pelos proximos dias. Crie a
o _C'W“W_/_ ?ﬁ%ﬂw_ - identidade, a visao e a crenca de onde todoszocés es['zéo inzo juntos durante o
:.- . evento e ajude-os a se sentirem dignos de assumir esse chamado. (Se vocé ainda
- $... $ vor $... $ . $... - ndo ouviu meu discurso “Drifter vs. Driven” na FHL em 2022, pesquise no YouTube
ai - e assista. Este é um exemplo perfeito disso!) Tecnicamente, vocé também pode
fazer isso virtualmente, mas listei aqui porque é muito importante.

+ No final da primeira noite, dé aos seus participantes uma oportunidade de doar para uma de

suas institui¢des de caridade favoritas. Isso também os ensina o processo de compra em um
1. Pagina de vendas de eventos ao vivo:Eles se registraram para o evento ao vivo. . < . A . = . .

evento ao vivo, entdo, depois que vocé fizer o pitch, eles saberdo como comprar sua High Ticket
2. Oferta de evento ao vivo:Eles compareceram ao evento ao vivo e alguns se inscreveram na nossa oferta de Offer.

ingresso alto para participar do nosso programa de coaching Two Comma Club X por US$ 2.500/més ou US$
25.000/ano * Se vocé estiver fazendo um evento de 3 dias, realize a cerimonia de premiagao no final da

primeira noite, logo apds a campanha de caridade. Isso cria uma lacuna entre onde eles
estdo e onde eles querem estar (no palco da premiacdo no ano que vem!). Também cria o
desejo de ganhar o prémio e a crenga de que eles terdo mais probabilidade de ganhar se
forem treinados (por exemplo, junte-se a sua High Ticket Offer).

3. Compradores de alto valor continuam na continuidade:
Os compradores de ingressos altos foram colocados no Nivel 3 da nossa continuidade, e alguns continuaram
pagando US$ 2.500/més ap6s o término da assinatura anual.

* Tire fotos com os compradores apds o pitch. Isso aumenta as vendas drasticamente.
Dessa forma, eles podem colocar a foto na parede de casa e lembrar do evento e de
seus objetivos muito depois que o evento terminar.
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EVENTO VIRTUAL PARA UMA

DEMONSTRACAO DRAMATICA #2

Aqui estd um exemplo de um dos nossos funis de eventos virtuais que usamos para o Two Comma Club LIVE:

1. VIRTUAL EVENT 2. VIRTUAL EVENT
SALES PAGE + HIGH TICKET OFFER

What You're Gonna Get Inside 2CCX

# lgnite [Firet 50 Days] [T Waiau|
! T T b (W i
Turaregy. dnbeotin, Dvarns [armerums foah Inars: Cewskan

= & Wall i [¥our Tes Comma Club” Funnall (334, IRFT Wailuw]
Lrsdbmenry Faveaed e s s G|
el bt
E_ g e g
w  Scale it (I0C == IC0H ak 2OLCCH (a0, T Vel
] * cockFunness Platinum = LIvE sUBRoAT! 57,564 Vialuan]
»  Taen Corrmd Chub Bamerium [ XX ) REA AT X . X
; . * Tha Banus Virtual & LIVE Expariances (84,007 Vabue) Depois que a COVID-19 nos apresentou o Zoom, 0s eventos virtuais comecaram a decolar e as
T TR LT
R T i - s Tt o R pessoas realmente comecaram a gostar deles. Eles ainda sdo muito populares, e fazemos muitos
Total Value: $101,549 eventos virtuais.
I Get Started Now At www.ImAllin.com
Se vocé sempre quis fazer um evento com seus seguidores, mas esta preocupado com o
- L] . e A
3_ H[gh T“:ke‘[ BIIVEI'S custo, um evento virtual pode ser 6timo para vocé porque:
ml How Would You Like To Attend Qur : F. ke
" DAY, VIRTIAL Fowpecmice Continue on Continuity « Para vocé:
| ' Clhck P T O YUUF Thkant T "Tyen Commes EIuS LIVE® LEVEL ! LEVEL 2 LEVEL 3 - Sem contratos de hotelaria
! g s S o Qimrtin) (32 i i
3 / M - Sem grandes contas de AV ou despesas gerais
e

. i

1 A -

' $ $ $ $ $ . - Vocé ndo se sente sem dinheiro
N U - - - - ¥

L

* Para seus participantes:

- N&o ha quartos de hotel

1. Pagina de vendas de eventos virtuais:Eles se registraram para o evento virtual. - Ndo ha voos

2. Oferta de evento virtual:Eles compareceram ao evento virtual e alguns se inscreveram na nossa
oferta High Ticket para participar do nosso Programa de Coaching Two Comma Club X por US$ 2.500/més
ou US$ 25.000/ano.

- Eles ndo se sentem sem dinheiro e sdo mais propensos a se inscrever em
seus programas

3. Compradores de alto valor continuam na continuidade:

Os compradores de ingressos altos foram colocados no Nivel 3 da nossa continuidade, e alguns continuaram
pagando US$ 2.500/més ap6s o término da assinatura anual.
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O EVENTO ATRAVES DA LINHA
(POR BARI BAUMGARDNER)

Quando vocé pensa no seu “cliente ideal”, considere estas perguntas: O quanto eles
precisam de vocé agora? O qudo isolados eles se sentem? Quais segredos vocé tem que
eles precisam saber, e quao mais facil seria compartilhar em um ambiente de grupo?

Quando vocé hospeda um evento virtual ou ao vivo, vocé estd obtendo alavancagem porque esta
reunindo pessoas com ideias semelhantes para que vocé possa vender todas elas de uma vez em
sua oferta de alto valor. Seu evento ira 2X, 3X ou até 10X quaisquer vendas que vocé esteja fazendo
atualmente em seus funis.

3X3 PAG (VISAO GERAL DO PROGRAMA)

O objetivo de um evento virtual ou presencial de 3 dias é o PAG (Program At a
Glance) 3x3 porque a estrutura faz a venda para vocé.

LAYl DAHZ DAY LAYl DAYz DbAYZ A4l DAYz bAYE
Contunt Pain Taacitaan Coonteat Pain Trchilon Canlent Pain Trecinlen
Coanruction Sedlakisn Coammbmunr [ Salahen Coamm st Coammncdin Snalackion Cnmmirmunt
C.-.-.-.mlﬂ |oibhin, Cealubwadion Cnmmﬂ-nj |awibadan Catubentio Cnm.mlﬁ lnuidndien Calubratisa
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* DIA 1: SERVIR

- Contente:Dé um conteudo tdo bom no comecgo que eles pensem:
“Isso valeu todo o evento”.

+ Conexao:Crie uma conexdo com vocé, o Personagem Atraente. Vocé pode
compartilhar sua histéria com uma instituicdo de caridade e convida-los a doar. Vocé
também deve ajuda-los a construir uma conexdo onde eles acreditam que podem ter
sucesso com o que vocé esta ensinando. Eles devem pensar, Eu pensei que era
impossivel. Agora acho que eu poderia fazer isso.

+ Comunidade:Ajude-os a construir uma conexdo entre si. Vocé pode usar
discussdes em mesa redonda.

* DIA 2: CONVITE PARA COMPRADORES EMOCIONAIS

Dor:Dé a eles mais contetdido, conexdo e comunidade, mas depois de tantos
ahas, eles estao se sentindo sobrecarregados, inseguros sobre como comecar
e precisam da sua ajuda. Eles sentem uma lacuna entre onde estao (sentindo
que podem fazer) e onde querem estar (percebendo tudo o que precisam
fazer). Eles estdo sentindo que precisam de suporte, solu¢do de problemas e
apoio para encontrar o sucesso.

- Solugdo:Apresente seu produto/servico como a solugao.

*+ Convite:Convide-os para receber sua oferta de alto valor e explique que a
solucdo esta nas 4 a 6 coisas que vocés farao juntos nos préximos 6 a 12 meses.

* DIA 3: CONVITE PARA COMPRADORES LOGICOS

Decisdo:E seu dever ajuda-los a sair do préprio caminho e fazer o que
eles devem fazer. Diga a eles para revisar todas as suas anotacdes e
decidir fazer uma coisa diferente.

* Compromisso:Diga a eles para se comprometerem a comegar em um dia.

+ Celebragao:Diga a eles que eles devem escolher como celebrardo. Entao
diga: “Se, ao passar por sua decisao de fazer algo diferente, se comprometer
com um cronograma para comecar e escolher como celebrar, vocé percebeu
que precisa de ajuda, entdo meu convite ainda esta aqui para vocé. Decida se
juntar a nds. Comprometa-se dando um depésito. E nds vamos celebrar na
celebracdo de boas-vindas.” Vocé esta celebrando que eles investiram em si
mesmos e que ndo estdo mais fazendo isso sozinhos.
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O CAMINHO SABIO DE 3 DIAS

Agora vamos pegar o PAG 3x3 e mostrar como
inserir cada peca no seu evento de 3 dias.

*DIA1 *DIA3
Seu contelido serd a semente dos resultados da sua oferta, e a oferta é apresentada com a - Palestra de abertura: Encante seu - Coragao Fechado (Trifecta)
Trifecta abaixo. publico
- Ajude o comprador ldgico a sair da
- Conteudo: Funda¢des cabeca e entrar no coragao.
LAYl DAYz DAY DAYl DAYz DAY3 DAY DAY2  DAYa3
K,S { tark Cuen E liu-* Cioia | E Mu‘_ - Intervalo para refei¢go (60 min.) - Deixe-0s saber que a razdo pela qual eles dizem
! 3 f i P ; i - i E : i que ndo podem é a mesma razdo pela qual eles
rosrresanians 4 § o freeeesenens i R i - Conteudo: Tépico 1 (Parte 1) devem
[T i [T | Cee——— Wl L0500 5 i [Tl | T el LI0-80 W . Tl | ———  Contedido: Topico 1 (Parte 2) - “Seu trabalho é fazer com que a razdo deles
i : : 5 ‘ E - Intervalo para refeicdo (60 min.) nao...se.Ja arazdo dzles para.
*!F ---- ] ': 'pmm:n A EFHW-W-'&?:E e ' . . — Bari Baumgardner
: 3 s i I P ; H el : - Opcional: Interativo para criar b ) o de tod |
| s s | it s ; - Deve estar a servigo de toda a sala
rerr | =T i rerrm | 2T ' e | =TT ; comunidade € estarad & _
Tomas Cseing Touar Cosciing Losnr Cotiiing (servir primeiro, vender depois).
Al QA Apd BA Aad Ga-A

- Superando Obje¢des
*DIA 2

-Vocé n&o tem tempo para fazer isso? E por

' . isso que vocé deve fazer isso.
- Discurso principal

-Vocé ndo tem dinheiro? E por isso

- Conteudo: Tépico 2 (Parte 1) que vocé deve fazer isso.

- Intervalo para refei¢do (60 min.)
- Conteudo: Tépico 2 (Parte 2)

- Painel / Convite (Trifecta)

- Seu conjuge nao lhe d4 apoio? E por isso
que vocé precisa de nés mais do que de
qualquer um.

-Vocé tem medo de fazer isso? Nao é

hora de acabar com isso e comecar a
seguir em frente porque vocé sabe
que foi feito para mais.

- Painel de Sucesso para Prova Social

- Convite para oferta de alto valor

- Vocé esta envergonhado e
inseguro porque nao acertou? Seu
fracasso passado ndo é um
preditor de seu sucesso futuro.

- Intervalo para inscri¢do para refeicdo (60 min.)

- Laser Coaching e perguntas e respostas (Trifecta)

- Conteudo: Topico 3 (Parte 1)
- Intervalo para refeicdo (60 min.)
- Conteudo: Tépico 3 (Parte 2)

- Sessdo de Encerramento
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Essencialmente, sua Oferta de Ingresso Alto é apenas outro tipo de MIFGE. Assim como suas outras ofertas, vocé
PARA PREEN C HER S UA CO NTINUIDADE adicionara tanto valor a sua Oferta de Ingresso Alto que ela seré irresistivel. Sua Oferta de Ingresso Alto também

incluird acesso em massa a sua continuidade. Por exemplo, quando nossos clientes investem em nossa Certificacao
Vocé viu como o MIFGE preenche sua continuidade de Nivel 1, e como a Continuidade em Massa + Oferta Funnel Builder ou no Programa de Coaching Two Comma Club X, eles ganham 6 meses de ClickFunnels Platinum
preenche sua continuidade de Nivel 2. Sua Oferta de Bilhete Alto (que vocé vendera no final de sua Demonstragao GRATUITAMENTE (mais uma conta de Agéncia enquanto sua certificacdo estiver ativa).
Dramaética n° 2) preenche sua continuidade de Nivel 3.

6 Months Of ClickFunnels PLATINUM For FREE!

© A

6]

— T
s
=

o

DPRAMATIC DEMONSTRATION & 2
Live or Virtual Event

(Plus Agency Account While Certification Is Active)

———————

TRAMATIC DEMINSTRATION # | BULE
CONTRIUTH

Challenge or Webinar .

d

8800

ATTRACTIVE CHARACTER FLYWHEEL
=
M |
@
™

>
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s
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CONSTRUTOR DE FUNIL
PROGRAMA DE CERTIFICACAO

Aqui estd um exemplo da minha pilha de ofertas para o nosso programa de Certificacdo Funnel Builder (que
vendemos no final dos nossos eventos virtuais e presenciais). Vocé vera que a “Conta da Agéncia ClickFunnels” é
a Continuidade em Massa na nossa Oferta de Ingresso Alto.

e&@ipie i

What You'll Get Inside Of The
Funnel Builder Certification

Funnel Builder Secrets ($4,997 Value)
The 12 Core Funnels + Funnel Hubs + Membership Sites + Follow-Up Funnels

Funnel Builder Certification

15 Individual Mastery Certifications
Funnel Huddles (You Are NEVER Alone)

($14.,997 Value)

Geru Agency Account ($1,997 Value)
Paid Proposals Secrets (Get Paid BEFORE You Bulld)

ClickFunnels Agency Account
Unlock The Unlimited Agency Account

($12,997 Value)

Funnel Scripts Agency Account ($2,997 Value)
Plug Client Avatars In And Unlock All Copy For Your Client!
Funnel Builders Marketplace Premium Listings (PRICELESS)

Unlimited Lead Opportunities!

Total Value: $37,985
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PROGRAMA DE TREINAMENTO
DO CLUBE X TWO COMMA

Aqui estd um exemplo da minha pilha de ofertas para o nosso Two Comma Club X Coaching Program (que
também vendemos no final dos nossos eventos virtuais e presenciais). Vocé vera que as Agency Editions do
ClickFunnels, Geru e Funnel Scripts sdo a Bulk Continuity na nossa High-Ticket Offer.

What You’re Gonna Get Inside 2CCX

Funnel Builder Certification
Funnel Builder Secrets Training
Certification Program + Marketplace Listings!

Agency Editions: Geru, Funnel Scripts!

The Linchpin Success Path

Subscription Secrets

MIFCE Secrets

Cramatic Demonstrations (Challenge [ Webinar / Live Events)
Conversation Domination

‘Attractive Character’ Training
Integrator [ Operator Systems

($37,985 Value)

($24,997 Value)

($19,997 Value)

ClickFunnels Coaching
Performance Coaches
‘Big Domino' Daily Accountability Calls

BONUS: Inner Circle LIVE Experiences
Mastermind In Paradise

L CEE Ee

($29,997 Value)

($19,997 Value)
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Novamente, ao projetar qualquer uma de suas ofertas, lembre-se de incluir continuidade em todas as trés ofertas:

MIFGE, Bulk Continuity + Offer e High-Ticket Offer. Aqui esta uma ultima referéncia do que vocé pode incluir em
todas as suas ofertas. Lembre-se de que este é apenas um guia, e qualquer parte dele pode ser alterada

para se adequar ao seu negoécio.

Escada de Valor Nivel 1

Nivel 2

Nivel 3

Tipo assim o )
Véo: Treinador Primeira classe Jato particular
Exemplo . . .
Pregos: US$ 97/més. US$ 297/més. US$ 997/més.
Eixo de ligagcdo Continuidade em massa Bilhete alto
Oferecer MIFGE + Oferta Oferecer
Caminho do Sucesso v e v
Masterclass mensal v v v
Passe para os bastidores v v e
O que
Cada nivel Transformagdo de Membro v v v
Poderia
Obter para Comunidade v v v
Continuidade
Curso v v
Grupo Facilitado
P v v
Treinamento
Mente Mestra v
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Capitulo 7

O LINCHPIN

ESCADA DE VALOR

De uma estrutura para uma escada de valor... juntando tudo

©

TRAMATIC DEMONSTRATION # |

O
—
Challenge or Webinar

—>

BRANATIC DEMONSTRATION # 2 HisH
Live or Yirtual Event OFFER

:
g
g
3 d
3
Eé

1]

A estrutura do eixo
Agora que vocé entende toda a estrutura do Linchpin, gostaria de
mostrar como a estrutura se encaixa em uma Escada de Valor.

152

Lembre-se de que vocé nao concluird todos os trés estagios do framework Linchpin de uma sé vez. Apenas crie um
passo de cada vez, e quando cada estagio estiver produzindo trafego e vendas consistentes e repetiveis, entdo vocé
pode construir o préximo estagio.

Agora, deixe-me mostrar como usamos a estrutura Linchpin em nossa Value Ladder hoje. Como um
lembrete, aqui esta novamente a imagem da Value Ladder doSegredos DotComlivro.

Offers [n The Value Ladder

Back-End
Offers

J-duﬂ.r of Hie
lut« L-adder
Offers

Fr-m’r-—E-nA

VALUE

CONTINUITY PROGRAM
S SHIY QY S—
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VALUE

A ESCADA DE VALOR LINCHPIN

Observe como as etapas da estrutura Linchpin

se encaixam na Escada de Valor.

l,gw#eaé|

©

ATTRACTIVE c»l%mom F

3 et
sy
I
i

Challenge | v~~~ =W,
or inaw : HoH :
J’ 1 TICKET
--=-C3. | OFFER !
9 BULK : CEE TR

I

v
=
-
@
m
o -y

i
LEVEL LEVEL 2 LEVEL 3

CONTINUITY / SUBSCRIPTION

.5 %. % b ]

154

Vocé concluira as etapas do Linchpin nesta
ordem:

ETAPA 1: O MIFGE (Etapas 1-3)

1. Crie seu programa de
continuidade ou assinatura

Vocé criara um programa de continuidade para
receber pagamentos recorrentes.

2. Crie seu MIFGE (o presente gratuito mais incrivel de
todos os tempos)

Vocé criara uma oferta irresistivel que inclui
um teste gratuito da sua continuidade.

3. Lance seu MIFGE para o mundo Vocé
usara o Volante de Personagem Atraente
para vender seu MIFGE.

ETAPA 2: DEMONSTRAGCAO DRAMATICA #1
(Etapas 4-6)

4. Crie sua continuidade em massa + oferta Vocé
criard uma oferta que inclui Continuidade em
Massa gratuita (geralmente 6 ou 12 meses).

5. Crie sua demonstracao

dramaética n° 1

Vocé criara um desafio ou webinar para vender
sua Oferta + Continuidade em Massa (além de
colocar seu MIFGE na pagina de agradecimento
do seu desafio ou webinar para conseguir mais
membros).

6. Lance sua demonstra¢ao dramatica
# 1 para o mundo Vocé usara o Volante de
Personagem Atraente para preencher sua
Demonstracdo Dramatica n® 1.
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ETAPA 3: DEMONSTRACAO DRAMATICA #2
(Etapas 7-9)

7. Crie sua oferta de alto valor Vocé criara
uma oferta de alto valor (que inclui
continuidade em massa e mais).

8. Crie sua demonstracao
dramatica n° 2

Vocé criarda um evento virtual ou ao vivo para
vender sua oferta de alto valor.

9. Lance sua demonstrag¢ao dramatica
#2 Para o Mundo Vocé usara o Volante de
Personagem Atraente para preencher sua
Demonstracdo Dramdtica n° 2.



OS FUNIS DE CLIQUE

ESCADA DE VALOR LINCHPIN

BRANMATIC BEMIETRATIN » 2
L ar Virdual Evand

Funnel Hacking LIVE

J

) Cofnnge o Wohiosnar
Yeur First Funne!
Ch-u"nngq

©

l : Certification

e O o222
{5 FUNNEL

ik, |

=GiF=

el Bder Secrae | | Co@0hing Croup |
2 montha of ($25,000/yr. or
ClicnhFunnull 2.0 For $2,500/mo.)

P> NIFGE e

Yaur First Funnal more for $1,997 fyr.)

ATTRACTIVE CHARACTER FLYNHEEL

(Gift + 30-day froe Back-Ead
20 for FREE: §39.95 = Offers
sih, then 5197 /ma.) click funnels
u-& m jddle of Hhe
; — alue Ladder
click funnels Offevs
FROMNT-END FURNELS
> The B-Uc.rﬁ!:: Tr;logr. FI' ..l E“ |
Free g s
Offers LEVEL | LEVEL 2 LEVEL- 3
CONTINUITY / SUBSCRIPTION
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Capitulo 8

SEU

PROXIMO PASSO

Quer ajuda para criar sua escada de valor fundamental?

Como mencionei anteriormente, nos Ultimos anos,
temos focado exclusivamente na implementagao
deste modelo Linchpin em todos os nossos negdcios.
Fazemos isso com o ClickFunnels. Fazemos isso com a
empresa de Dan Kennedy, Magnetic Marketing, que
adquirimos. Mas também estamos fazendo isso com
nossas empresas de suplementos e nossas outras
empresas de infoprodutos e coaching.

Além disso, mudamos completamente o
curriculo de treinamento do Two Comma Club X
para focar somente no Linchpin. Agora, tivemos
centenas de empreendedores, como vocé, que
se conectaram aquela comunidade de coaching
e mastermind, com o foco de langar cada passo
no Linchpin, passo a passo, até ganharem seu
prémio Two Comma Club X!

Se vocé gostaria de ter ajuda de mim, dos nossos
coaches e dessa incrivel comunidade de masterminds,
entdo eu quero convida-lo a se candidatar para fazer
parte desse grupo exclusivo de empreendedores que
estdo mudando o mundo. Normalmente, sé abrimos
inscri¢des para o programa 2CCX durante o Funnel
Hacking LIVE, mas como vocé comprou este livro e leu
até o fim, eu quero convida-lo a se candidatar para
participar e pular para a frente da fila.

Criei um video com membros contando suas
histérias no 2CCX, junto com um aplicativo simples.
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¥ | TwoCommaClub

The Greatest Opportunity Of A Lifetime...

i1siness Owhne

= T a PN
Changein 2023...
To Be One Of Them!"®

e The Lile, Frosdo Argd Wealik You Wank!

...And I'm Personally Inviting You

o Of Ete Entropreneus TODAY.. And Fing

Vocé pode se inscrever para fazer parte deste grupo exclusivo emTwoCommaClubX.com .

Depois de se inscrever, vocé recebera um rapido telefonema de alguém da minha equipe para ver se vocé é uma boa
opcdo para o programa. Se for, e estiver pronto para comecar agora, vocé pode trabalhar diretamente comigo e
minha equipe de treinadores nos préoximos dias para construir a Etapa #1 do seu Linchpin, seu programa de
continuidade.

Muito obrigado pela leitura e mal posso esperar para ver as vidas que vocé mudara com seu Linchpin!
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http://TwoCommaClubX.com

THE LINCHPIN FRAMEWORK HELPS YOU STRUCTURE
YOUR OFFERS IN YOUR VALUE LADDER FOR

MAXIMUM PROFIT AND SCALABILITY

A lot of people talk about how ClickFunnels grew
from startup to over 9 figures in just 3 years, and
they all point to different reasons why. Some
attributed it to the software, others because of the
community, and others think it’s because of our
books or one of our funnels. While all of these things
are HUGE contributors to our success, | am fully
aware that there was one small tweak we made to
our funnels, about 3 weeks after we launched, that
instantly 10Xed ClickFunnels almost overnight and.
was the key to our rapid growth.

It’s not just “a way” to build your company and
structure your funnels; it is “THE WAY.” It’s the model
that all of our coaching clients inside of our “Two
Comma Club X” coaching program are following. It’'s
the model that we coach all of my Inner Circle
members in during our mastermind nfeetings. It is the
model that every one of my companies follow, and if
something doesn’t fit into this Linchpin model, then
we don’t do it. Yes, it’s that important.



